GUIA DOCENTE DE LAASIGNATURA

ESTRUCTURA ECONOMICA DEL TURISMO

Curso 2016-2017
(Fecha ultima actualizacion: 17/06/2016

MODULO MATERIA CURSO | SEMESTRE CREDITOS TIPO
Economia del Estructura
. Econdémica del 20 40 6 Obligatoria
Turismo .
Turismo
PROFESORIES) DIRECCION COMPLETA DE CONTACTO PARA TUTORIAS [Direccion

postal, teléfono, correo electronico, etc.)

e Casas Jurado, Amalia Cristina (Grupo A-E
Fac. CC. Econ6micas y Empresariales
Despacho B-306
TI. 958249068
ccasas@ugr.es

Dpto. Economia Internacional y de Espafia
Facultad Ciencias Econémicas y Empresariales
Campus de la Cartuja s/n

Granada TL. 958240613 ;

En esta web-site del departamento de Economienadi®nal
y de Espafa

http://www.ugr.es/~fccee/internacionalyespana@usgr.e
3)
encontrara toda la informacion relativa a la do@ergue el
Departamento tiene asignada, el listado de prafssadscritog
al mismo, informacion sobre las actividades docenes
investigadoras y otros datos de interés. Las disap que se
imparten pertenecen a materias incluidas en tiddo§rados
Postgrados que se cursan en las Facultad de Qe
Econdmicas y Empresariales, en Ciencias Politicascjologia

y Ciencias de Trabajo y en el Campus de Ceuta

HORARIO DE TUTORIAS [segundo cuatrimestre)

Jueves: 12.30 a 14.30y 19.30 a 20.30

Viernes: 9.30 a 12.30

Consulte posible actualizacién en:

Acceso Identificado > Aplicaciones > Ordenacion Dente

GRADO EN EL QUE SE IMPARTE: GRADO EN TURISMO
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PRERREQUISITOS Y/0 RECOMENDACIONES

La asignaturaEstructura Econdémica del Turismoes obligatoria y puede ser realizada sin habesadar otras
asignaturas previamente.

Se recomienda el seguimiento diario de la actudljlalitica, econdmica y turistica a través de kenpa escrita co
preferencia sobre los medios audiovisuales asi amastudio de lenguas extranjeras para desartalleaipacidad dg
leer textos en otros idiomas

BREVE DESCRIPCION DE CONTENIDOS (SEGUN MEMORIA DE VERIFICACION DEL GRADO)

El turismo en el analisis econémico.

La demanda turistica.

La oferta turistica.

Aspectos macroecondémicos del turismo.
Politica turistica.

El modelo turistico espafiol.

COMPETENCIAS GENERALES Y ESPECIFICAS

Se espera que el desarrollo de esta asignaturarprope al alumno la adquisicion de determinadaspaienciag
profesionales que le seran de utilidad en su fugjgrxicio profesional.

COMPETENCIAS BASICAS Y GENERALES

CG1 - Capacidad de andlisis y sintesis.

CG3 - Comunicacion oral y escrita en lengua nativa.

CG6 - Capacidad de gestion de la informacion.

CG10 - Trabajo en equipo.

CGL17 - Aprendizaje autébnomo.

CB3 - Que los estudiantes tengan la capacidad dé& eeinterpretar datos relevantes (normalmenterdeatd su area de estudio)
para emitir juicios que incluyan una reflexion sotemas relevantes de indole social, cientificéica é

CB4 - Que los estudiantes puedan transmitir inforémaddeas, problemas y soluciones a un publicmtespecializado como no
especializado

CBS5 - Que los estudiantes hayan desarrollado aquelizifdades de aprendizaje necesarias para engresalidios posteriores

con un alto grado de autonomia

COMPETENCIAS TRANSVERSALES

CT2. Conocer, comprender y aplicar los distintos rumlecondmicos para aportar racionalidad al asafisi la descripcion de
cualquier aspecto de la realidad y ser capaz deceoiios criterios de eleccion econémica de londis agentes que conforman Iz
sociedad .

COMPETENCIAS ESPECIFICAS

CE21 - Comprender los principios del turismo: su disi@n espacial, social, cultural, politica, labgralcondémica.

CE22 - Comprender el caracter dinamico y evolutiddutésmo y de la nueva sociedad del ocio.

CE23 - Reconocer los principales agentes turisticos.

CE27 - Analizar los impactos generados por el tuyism

CEZ29 - Comprender el funcionamiento de los destiestsiicturas turisticas y sus sectores empresaealesambito mundial.
CES35 - Analizar la dimension econdmica del turismo.

CES36 - Conocer las principales estructuras politidministrativas turisticas

Estas competencias estan recogidas de la memorid @gado en Turismo de la Universidad de Granada.

D

i

OBJETIVOS (EXPRESADOS COMO RESULTADOS ESPERABLES DE LA ENSENANZA)

El objetivo de esta asignatura es profundizar eandlisis de la realidad econdmica del sectorticoismediante la
aplicacion de las técnicas de analisis econémiestaldio de la estructura del mercado turistico.
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Se persigue que el futuro profesional conozca @lcato turistico y sea capaz de interpretar lositacomientos
econdmicos de su entorno y tomar decisiones raagnatindamentadas.
Cuando concluya el desarrollo de la asignaturasireictura Econdmica del Turismoel alumno sera capaz de:
1.- Situar el turismo en el analisis econémico
2.- Comprender el concepto econdémico del turismo, delimitacién, principales componentes,
comportamiento y restricciones.
3.- Analizar las principales organizaciones, insiitnes y asociaciones turisticas del mundo
4.- Conocer las relaciones turisticas internacemal
5.- Valorar la importancia del turismo en la ecofeom
6.- Analizar los flujos turisticos a nivel mundial
7.-Comprender la Cuenta Satélite de Turismo y aalsu importancia como instrumento de medicién|del
impacto del turismo en la economia de un pais.
8.-Entender la naturaleza de la demanda turisicapbjetivos, utilidad y proceso de compra, asiatos
factores que limitan sus decisiones.
9.- Delimitar la oferta turistica, sus principaj@®blemas, su heterogeneidad, rigidez y dependeieia
comercializacion..
10.- Identificar los procesos de integracion y @tiacion del mercado turistico
11.- Identificar los factores macroecondmicos yroecondémicos de cambio de la industria turisti¢asd.c
12.- Entender el proceso de desarrollo turisticoEspafia, sus factores condicionantes, desequdibrio
estructurales, las bases donde se asienta su dtiviged y sus principales desafios
13.-Conocer el sector de mediacion y distribuciérud producto turistico
14.- Ubicar e interpretar el papel del Estado edesarrollo turistico, su funcién reguladora, isoea y
recaudadora, asi como la implementacién de latqadituristicas.
15.- Conocer el modelo turistispafiol e identificar sus oportunidades y amenazas.

TEMARIO DETALLADO DE LA ASIGNATURA

TEMARIO TEORICO:

Tema 1. Introduccién al turismo
1. Concepto y definiciones
2. Caorrientes y nucleos turisticos
3. El sistema turistico
4. Fuentes de Informacion
Tema 2. Turismo mundial: Evolucioén y situacion actal
1. Organizaciones, instituciones y asociaciones toaist
2. La evolucion reciente del turismo mundial. Perspast
3. Ladistribucion de flujos turisticos a nivel muridia
Tema 3. El turismo y la economia
1. La produccion y el consumo turistico
2. Efectos econdmicos del turismo.
3. La cuenta satélite del turismo.
4. Elturismo y el comercio mundial
Tema 4. La demanda turistica
1. Lafuncion de demanda turistica. Elasticidad d#elmanda
2. Factores y motivaciones que inciden en la demantktita
3. Tipologia de demanda turistica
4. Tendencias actuales de la demanda
Tema 5. La oferta turistica
1. La funcion de oferta turistica. Elasticidad de tfer
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2. Oferta turistica: tipologia y relacion con los nesms

3. Equilibrio en el mercado turistico. Tipos de merstlristicos
Tema 6.- Estructura de mercados: Integracién y corentracion

1. Factores de cambio de la industria turistica actual

2. Los procesos de internacionalizacion

3. Integracién y concentracion

4. Financiacion y estrategia financiera de las emprasiésticas
Tema 7.- El sector de la mediacion de un productaitistico

1. Concepto y funciones de las agencias de viajes

2. Clasificacion y tipologia

3. El concepto de Tour Operador
Tema 8. La administracion turistica espafiola

1. La administracién publica turistica

2. La administracion turistica espafiola

3. Controles de movimientos turisticos

TEMARIO PRACTICO
Trabajos individuales

Trabajo n° 1: Andlisis de los flujos turisticos a ivel mundial

Trabajo n° 2: Andlisis de la Cuenta Satélite de Tusmo en Espafia

Trabajo n° 3: El sector turistico en la Economia Epafiola (parte 1): Comportamiento del turismo recefor
Trabajo n° 4: El sector turistico en la Economia Bsafiola (parte 2): Comportamiento del turismo nacioal

Trabajo n° 5: Andlisis de procesos de integracién yoncentracién en el sector turistico espafiol. Espal
referencia a las Cadenas Hoteleras y a las Agencids Viajes

Trabajo n° 6: Estudio del comportamiento del sectohotelero y extrahotelero en Espafia.
Trabajo n° 7: Andlisis de las Compafiias aéreas dajo Coste (Low Cost)

Trabajo n° 8: Turismo e internet. Ventajas e inconenientes.

Trabajo en grupo:

Tema: Planificacion de un viaje a un destino turitico internacional

BIBLIOGRAFIA BASICA

BULL, A. (1991): La economia del sector turistichlianza Economia, Madrid.
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FIGUEROLA PALOMO, M (2000)introduccion al estudio econémico del Turisrgdjtorial Avitas, Madrid.

FUENTES GARCIA, R. (1995): “Andlisis de las prinalps caracteristicas de la demanda de turismoeunrgkpafia”
Rev. de Estudios Turisticos, n°. 127.

FUENTES GARCIA. R. (2006): “Introduccion y fundantes de la investigacion en los mercados turisticers]
TORRES BENIER, E. (Coord.Estructura de Mercados Turisticdsditorial UOC, Espafia.

MONTANER MONTEJANO, J. (2001 )Estructura del Mercado Turistic&ditorial Sintesis, Madrid.

PEDRENO MUNOZ, A. (1996)tntroduccion a la economia del turismo en EspaBiaitas, Madrid.

PULIDO, J.I. y CARDENAS, P.J. (2013Fstructura Econémica de los Mercados turistjcemitesis, Madrid.

SANCHO, A. (1998)introduccion al turismpOrganizaciéon Mundial del turismo, Madrid.

TORRES BENIER, E. (COORD.) (200@structura de mercados turisticdsditorial UOC, Espafia

VALLS, J. F. (2003)Las claves del Mercado turisticbeusto, Bilbao.

VOGELER RUIZ, C. Y HERNANDEZ ARMAND, E. (2003)El Mercado turistico: Estructura, operaciones|y

procesos de produccioid. Centro de Estudios Ramén Areces, S.A., Madrid

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTARIA

ASOCIACION ESPANOLA DE EXPERTOS CIENTIFICOS DE TURMOS (Serie anual): La actividad turistica
espafiola, AECIT, Madrid.

BAYON MARINE, F. (DIR.) (1999)50 afios del turismo espafiol. Un analisis histogoestructural Editorial Ramon
Areces, Madrid, 1999.

COOPER, C. FLETCHER, J., FYALL, A., GILBERT, D. WANHILL, S.: El turismo. Teoria y practicaEditorial
Sintesis, Madrid, 2007.

IVARS, J.A. (2004)Planificacion Turistica de los Espacios Regionaasspafia, Sintesis, Madrid.

LOPEZ OLIVARES, D. Y PULIDO FERNANDEZ, J.I. (DIR.J2007): La actividad turistica espafiola en 2006.
Editorial Centro de Estudios de Ramon Areces, Midri

MORANT MORA A.; MONFORT MIR, V. Y IVARS BAIDAD, J.(1996): “Oferta Turistica” en Pedrefio Mufioz, |A.
(director) y Monfort Mir, V.:Introduccién a la economia del turismo en Espafthtorial Civitas.

MORENO GARRIDO, A. (2007)Historia del turismo en Espafia en el siglo Xditorial Sintesis, Madrid

RIVAS GARCIA, J. L. (2004)Estructura y Economia del Mercado Turisti@8 edicion, SEPTEM ediciones, Oviedo.

RIVAS GARCIA, J.; MAGADAN DIAZ, M (2007)Planificacién Turistica y Desarrollo Sostenib®eptem Ediciones,
Oviedo

SAEZ, A., MARTIN, P. Y PULIDO, J. |.Estructura econémica del turismiditorial Sintesis, Madrid, 2006.

.URIEL, E. Y MONFORT, V. M. (2001)El sector turistico en Espafi@aja de ahorros del Mediterraneo, Alicante.

VARIOS (2006):Politica Turistica: la Competitividad y Sostenitdid de kis DestinoJ,irant Lo Blanc, Valencia.

VELASCO GONZALEZ, M. (2005)La Politica TuristicaTirant Lo Blanc, Valencia.

ORGANISMO INTERNACIONALES

OMT: http://www.unwto.org

OCDE: http:Avww.oecd.org

OACI: http:/fwww.icao.int/

IATA: http://www.iata.org/index.htm

COMISION EUROPEA DE TURISMOwww.etccorporate.org/resources/uploads/Comisiorshumi pdf
UNION EUROPEA http://ec.europa.eu/enterprise/library/ee_onlinefares.htm

AGRUPACION DE UNIONES NACIONALES DE AGENCIAS DE VIZES Y ORGANIZACIONES DE VIAJES
DE LA UNION EUROPEA: http:iMww.ectaa.org
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ASOCIACION INTERNACIONAL DE EXPERTOS CIENTIFICOS ENURISMO (AIEST). http:Mww.aiest.org
ASOCIACION MUNDIAL PARA FORMACION PROFESIONAL TURSTICA (AMFORT).
http:/Mmww.amfort.es.Biblio.net

NACIONES UNIDAS:http://www.un.org

ORGANISMOS NACIONALES

MESA DE TURISMO.http://www.mesadelturismo.com/

BOLETIN TURISTICO.www.boletin-turistico.com

INSTITUTO DE TURISMO DE ESPANAhttp://www.touspain.es
MINISTERIO DE INDUSTRIA TURISMO Y COMERCIOhttp://www.mityc.es
INSTITUTO DE ESTUDIOS TURISTICOShttp://www.iet.es

ORGANISMOS REGIONALES
TURISMO ANDALUZ: http://www.turismoandaluz.com
JUNTA DE ANDALUCIA: http://juntadeandalucia.es

REVISTAS PROFESIONALES ESPECIALIZADAS
EDITUR: http://www.editur.info

REVISTA DE ESTUDIOS TURISTICOS:
http://www.iet.tourspain.es/paginas/publicaciones
HOSTELTUR:http://www.hosteltur.com
NEXOTUR: http://www.noxetur.com

PLANES

PLAN DE OBJETIVOS PARA LA PROMOCION EXTERIOR DEL TRISMO: http://www.tourspain.es
PLAN DEL TURISMO ESPANOL HORIZONTE 2020rttp://www.turismo2020.es

PLAN INTEGRAL DE CALIDAD TURISTICA 2000-2006http://www.mityc.es

PLANIFICACIONES TURISTICAS EN ANDALUCIA:
http://www.juntaleandalucia.es/turismocomercioydeporte/InCoPlatfan.do?

ESTADISTICAS

BANCO DE ESPANA http://www.bde.es/estadis/estadis.htm
EUROSTAT:http://www.europa.eu.int/comm/eurostat

INSTITUTO DE ESTADISTICA DE ANDALUCIA:
http://www.juntadeandalucia.es/institutodeestackgmapa/subtema0605htm
INSTITUTO DE ESTUDIOS TURISTICOShttp://www.iet.es

INSTITUTO NACIONAL DE ESTADISTICA:
http://www.ine.es/inebmenu/mnu_hosteleria.htm

BLOGS DE TURISMO:
http://tirsomaldonado.com/2008/01/22/adprosumartevo-cliente/
http://immypons.vox.com/

METODOLOGIA DOCENTE

La metodologia mas adecuada para la ensefianza @eelacias Sociales, en especial las materias alepta, es Ig
combinacion del método expositivo-participativolymeétodo investigativo o por descubrimiento. La baracion de
ambos métodos tiene como objetivo que el alumnaiadguna mayor autonomia en la construccién ded@miento.

|

El método expositivo-participativo es adecuado @rehsefianza de contenidos conceptuales, mientasmLel
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investigativo lo que se pretende es que el alune® capaz de “descubrir por si mismo”. Para elloedeb ir
adquiriendo conocimientos nuevos por si mismo egarlude recibirlos ya elaborados, utilizando malesia
significativos entregados por la profesora.
Por este motivo el curso se desarrollard con ubteduetodologia:
a) Clases expositivas-participativas en las que lépora presentara a los alumnos una vision gederahda
uno de los temas y, por otro, profundizara en élisis de los contenidos mas complejos que en shd
contemplen. Ademas, se realizaran visitas virtualesganismos e instituciones turisticas, servitioisticos,
empresas turisticas, etc.
b) Clases practicas en las que el alumno deberaansuis conocimientos con la realizacién de varalsajos
individuales, que consistiran en el analisis deudmentos de actualidad y en la realizacién deralvajo en

grupo.

n

EVALUACION (INSTRUMENTOS DE EVALUACION, CRITERIOS DE EVALUACION Y PORCENTAJE SOBRE LA CALIFICACION FINAL ETC)

CONVOCATORIA ORDINARIA
En esta convocatoria los alumnos podran elegiogo®nes:

OPCION 1: EVALUACION CONTINUA
La evaluacién contendra los siguientes elementos:

1. Realizacion de un examen sobre el contenido deasiaatura. La calificacion obtenida por la demsasén de
conocimientos tedricos supondré el 60% de la rin& fméaxima puntuacion: 6 sobre 10). Es necesastener
como minimo un 3 para hacer media con las practicas

2. Realizacion de actividades practicas. La califigacbbtenida por la demostracién de competenciastipag
representara el 40 % de la nota final (maxima mgifun: 4 sobre 10) y se distribuira de la siguienéeera:

a) Un cuaderno de aprendizaje o portafolio queuirgllas practicas individuales recogidas en elaréon
practico que representara un 15% de la nota final.
Muy bien: 1,5 Bien: 1 Suficiente: 0,75 Mal 0

b) Asistencia a clases practicas representara un EORo mbta final: 1 punto quien asista a todas tastjgas,
prorrateandose la nota en funcion de la asistetetialumnado.

c) El trabajo en grupo representara el otro 15%x{ma puntuacion: 1,5 sobre 10) de la nota fina.| L
calificacion se distribuira de la siguiente forma:
Muy bien: 1,5 Bien: 1 Suficiente: 0,5 Mal: 0

Para la demostracion de conocimientos tedricosaeara una prueba eliminatoria durante el cuastine (tipo test) y
para los alumnos que no los superen tendran urebariinal (preguntas de desarrollo) que se redliear la fecha
oficial que fije la facultad. Respecto a los conuentos practicos sera necesario, ademas de lerasis a clases
préacticas, la presentacion tanto del cuaderno dmejzaje como del trabajo en grupo..

En definitiva, para aprobar la asignatura, ser&se@o obtener una calificacion superior a cinco.

OPCION 2: EVALUACION UNICA FINAL

Los alumnos que elijan esta opcion tendran un Uei@men en la fecha oficial que fije la facultathlefecto. El
examen final de los alumnos que eligen la OPCIO®0i®stara de preguntas tipo test (entre 20 y 3Qegyntas de
desarrollo. El examen sera un 100% de la notaofeoido del examen sera tanto del temario te@ooao practico.
Los alumnos que elijan esta opcién deberan saleiemn las dos primeras semanas de imparticion dsignatura.

PARA MAYOR INFORMACION CONSULTAR:
“NORMATIVA DE EVALUACION Y CALIFICACION DE LOS ESTUDIANTES DE LA UNIVERSIDAD DE

Pagina1l

%(g 7/' Universidad INFORMACION SOBRE TITULACIONES DE LA UGR

de Granada http://grados.ugr.es




GRANADA. APROBADO EN CONSEJO DE GOBIERNO EN SU SBESI EXTRAORDINARIA DE 20 DE MAYO
DE 2013.

CONVOCATORIA EXTRAORDINARIA
En la convocatoria extraordinaria de septiembexamen sera el 100% de la nota. El examen corddguéeguntas
tipo test (entre 20 y 30) y preguntas de desarrBllcontenido del examen sera tanto del temadinde como practico

AMBAS CONVOCATORIAS:

TENDRAN LA CONSIDERACION DE “NO PRESENTADOS” LOS AL UMNOS QUE NO REALICEN EL
EXAMEN AUNQUE HAYAN PRESENTADO EL CUADERNO DE APREN DIZAJE ASi COMO EL
TRABAJO EN GRUPO.

INFORMACION ADICIONAL PARA CLASES PRACTICAS

Carpeta de aprendizaje o Portafolio

La carpeta de aprendizaje es una estrategia innowvadk formacién que permite vincular la teoriaayplactica,
incrementar el papel del alumnado en su propio ggmdormativo otorgandole un rol mas activo y fotaera
reflexién, indagacion y autonomia.

En esta carpeta el alumno individualmente debesptas encuadernadas todas las actividades dedrab#jnomo, es

decir, las préacticas recogidas en el temario @cEn las primeras semanas de clase la profésdicara el plazo de
presentacion del portafolio. En él se deben indhgrsiguientes trabajos autonomos:

Trabajo autonomo n° 1: Andlisis de los flujosdticbs a nivel mundial

Trabajo autonomo n° 2: Andlisis de la Cuenta Satdk Turismo en Espafia.

Trabajo autonomo n° 3: El sector turistico endartbmia Espafiola (parte 1): Comportamiento dedrmwireceptor
Trabajo auténomo n° 4: El sector turistico en larteenia Espafiola (parte 2): Comportamiento delrhoigacional

Trabajo auténomo n° 5: Analisis de procesos dgiatgdn y concentracion en el sector turistico Bshdspecial
referencia a las Cadenas Hoteleras y a las Agedeisajes

Trabajo autonomo n° 6: Estudio del comportamieetcdctor hotelero y extrahotelero en Espafia.
Trabajo autonomo n° 7: Andlisis de las Compafiieas de Bajo Coste (Low Cost)

Trabajo autonomo n° 8: Turismo e internet. Ventajaxonvenientes.

Asistencia a clases practicas

Las clases practicas son el complemento idone@slelhses tedricas, ya que se puede hacer hineapaguellos
aspectos mas dificiles de comprender para el alunmavés de las clases préacticas el alumno podréectar y
relacionar los conceptos tedricos obtenidos caadldad del sector turistico.

Trabajo en grupo
Tema: Planificacion de un viaje a un destino turitico internacional

Los alumnos deben realizar un trabajo en grupogcretmmente deben planificar un viaje a un destingstico
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internacional. El objetivo es que el alumno seaazage plasmar todos los conocimientos tedricosnaszdos en la
asignatura en la planificacion de un viaje. Par® ek utilizardn los conceptos, contenidos y heeatas
metodologicas aprendidas durante el curso.

Eleccion del destino turistico:El destino del plan de viaje es libre, en funci@ dlis intereses y objetivos. No
obstante, ha de ser comunicado a la profesoralannjeto de poder ser perfilado y evitar duplicidadomo maximg
en las dos primeras semanas. Ademas, se deberdchastar por escrito el nombre de las personasrgegran el
grupo y un esquema de lo que se quiere realizar.

Composicién de los grupos:Cada grupo constara de 2-3 alumnos (en funciénoslealumnos matriculados). La
eleccién de los compafieros es muy importante posgudebera trabajar conjuntamente durante todarsbcla
integracion en un grupo de trabajo supone un comigm con el resto del equipo de trabajo que serdelsumir
durante el tiempo en el que se realice el traltggo.supone vencer los posibles problemas que pengin durante I3
realizacion del trabajo. Se aconseja a los gruposirse de forma periddica para conocer el desardel trabajo de
cada integrante, integrarlo en el trabajo globihy nuevos objetivos.

Tutorizacion de los trabajos: El trabajo en grupo serd tutorizado por la prafesioas tutorias son obligatorias
Deberan asistir todos los miembros del grupo dejoa Se celebraran tres sesiones con cada gropgrimera, sobre
el tema del trabajo y orientaciones sobre su carnieina segunda, sobre los problemas encontradaspalesarrollo
una tercera, para entregar el borrador del tralzajtes de la exposicién publica. Si algun grupadoesita también
podra ir en horas de tutoria.

Normas para la realizacién de los trabajos:

1. Todos los trabajados tienen que contener la rutezada, medio de transporte, oferta hotelera, nsas)
requisitos legales de entrada, etc.

2. Es imprescindible poner las paginas webs o bikdiftg que se utilice. En caso negativo el trabajeda sin
puntuacion.

3. Eltrabajo (powerpoint de exposicion) se entregarde-mail en la fecha que establezca la profesora.

4. Se presentara en publico los resultados en las<laracticas. Se indicara la fecha de la exposicid vez que
estén formados los grupos de trabajo. La presémtate la exposicion se har4 en PowerPoint y tended
duracion de 20 minutos. La exposicion la puedazaalino, varios o todos los miembros del grupo.

5. La evaluacion seréa tanto del contenido del trabajoo la exposicidn. La puntuacion maxima sera Beantos.

En la clases el idioma que se va a utilizar esigietlano
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