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PRERREQUISITOS Y/O RECOMENDACIONES

La asignatura Estructura Econdmica del Turismo es
asignaturas previamente.

obligatoria y puede ser realizada sin haber cursado otras

Se recomienda el seguimiento diariode la actualidad politica, econdmica y turistica a través de la prensa escrita con
preferencia sobre los medios audiovisuales asicomo el estudio de lenguas extranjeras para desarrollar lacapacidad de

leer textos en otros idiomas
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El turismo en el andlisis econdmico.

La demanda turistica.

La oferta turistica.

Aspectos macroecondmicos del turismo.
Politica turistica.

El modelo turistico espafiol.

COMPETENCIAS GENERALES Y ESPECIFICAS

Se espera que el desarrollo de esta asignatura proporcione al alumno la adquisicion de determinadas competencias
profesionales que le serdn de utilidad en su futuro ejercicio profesional.

COMPETENCIAS BASICAS Y GENERALES

CG1 - Capacidad de analisis y sintesis.

CG3 - Comunicacion oral y escrita en lengua nativa.

CG6 - Capacidad de gestion de la informacidn.

CG10 - Trabajo en equipo.

CG17 - Aprendizaje auténomo.

CB3 - Que los estudiantes tengan la capacidad de reunir e interpretar datos relevantes (normalmente dentro de su
area de estudio) para emitir juicios que incluyan una reflexién sobre temas relevantes de indole social, cientifica o
ética.

CB4 - Que los estudiantes puedan transmitir informacidn, ideas, problemas y soluciones a un publico tanto
especializado como no especializado.

CBS5 - Que los estudiantes hayan desarrollado aquellas habilidades deaprendizaje necesarias para emprender estudios
posteriores con un alto grado de autonomia

COMPETENCIAS TRANSVERSALES

CT2. Conocer, comprender y aplicar los distintos modelos econémicos para aportar racionalidad al andlisisyala
descripciéon de cualquier aspecto de |la realidad y ser capaz de conocer los criterios de eleccién econdmica de los
distintos agentes que conforman la sociedad.

COMPETENCIAS ESPECIFICAS

CE21 - Comprender los principios del turismo: su dimension espacial, social, cultural, politica, laboral y econdmica.
CE22 - Comprender el caracter dinamico y evolutivo del turismo y de la nueva sociedad del ocio.

CE23 - Reconocer los principales agentes turisticos.

CE27 - Analizar los impactos generados por el turismo.

CE29 - Comprender el funcionamiento de los destinos, estructuras turisticasy sus sectores empresariales en el ambito
mundial.

CE35 - Analizar la dimensiéon econdmica del turis mo.

CE36 - Conocer las principales estructuras politico, administrativas turisticas

Estas competencias estan recogidas de la memoria del Grado en Turismo de la Universidad de Granada.

OBJETIVOS (EXPRESADOS COMO RESULTADOS ESPERABLES DE LA ENSENANZA)

El objetivo de esta asignatura es profundizar en el andlisis de la realidad econémica del sector turistico, mediante la
aplicacidn de las técnicas de andlisis econdmico al estudio de la estructura del mercado turistico.
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Se persigue que el futuro profesional conozca el mercado turistico y sea capaz de interpretar los acontecimientos
economicos de su entorno y tomar decisiones razonadas y fundamentadas.

Cuando concluya el desarrollo de la asignatura de Estructura Econdmica del Turismo el alumno serd capaz de:

1.- Situar el turismo en el analisis econémico.

2.- Comprender el concepto econdmico del turismo, su delimitacidn, principales componentes, comportamiento y
restricciones.

3.- Analizar las principales organizaciones, instituciones y asociaciones turisticas d el mundo.

4.- Conocer las relaciones turisticas internacionales.

5.-Valorar la importancia del turismo en la economia.

6.- Analizar los flujos turisticos a nivel mundial.

7.-Comprender la Cuenta Satélite de Turismoy valorar suimportancia como instrumento de medicién del impacto del
turismo en la economia de un pais.

8.-Entender la naturaleza de la demanda turistica, sus objetivos, utilidad y proceso de compra, asi como los factores
que limitan sus decisiones.

9.- Delimitar la oferta turistica, sus principales problemas, su heterogeneidad, rigidez y dependencia de la
comercializacion.

10.- Identificar los procesos de integracion y concentracion del mercado turistico.

11.- Identificar los factores macroeconémicos y microecondémicos de cambio de la industria turistica actual.

12.- Entender el proceso de desarrolloturistico en Espafia, sus factores condicionantes, desequilibrios estructurales,
las bases donde se asienta su competitividad y sus principales desafios.

13.-Conocer el sector de mediacion y distribucién de un producto turistico.

14.- Ubicar e interpretar el papel del Estado en el desarrolloturistico, sufunciénreguladora,inversora y recaudadora,
asicomo la implementacidn de las politicas turisticas.

15.- Conocer el modelo turistico espafiol e identificar susoportunidades yamenazas.

TEMARIO DETALLADO DE LA ASIGNATURA

TEMARIO TEORICO:

PARTE I: ASPECTOS GENERALES
Tema 1. Introducciéon al turismo: conceptos, clasificaciones y fuentes de informacién

1. Concepto y definiciones.

2. Corrientes y nucleos turisticos.

3. El sistema turistico.

4. Fuentes de Informacién y medicion para el analisis del turismo internacional y nacional .
Tema 2. Turismo mundial: Evolucion vy situaciéon actual

1. Organizaciones, instituciones y asociaciones turisticas.

2. la evolucidn reciente del turismo mundial. Perspectivas.

3. La distribucidn de flujos turisticos a nivel mundial.

PARTE Il: IMPORTACIA DEL TURISMO EN LA ECONOMIA
Tema 3. El turismo y la economia

1. Lla producciéony el consumo turistico.

2. Efectos econdémicos del turismo.

3. la cuenta satélite del turismo.

4. El turismoy el comercio mundial.
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PARTE Ill: LA ESTRUCTURA DE LOS MERCADOS TURISTICOS
Tema 4. La demanda turistica
1. Llafunciénde demanda turistica.Elasticidad dela demanda.
2. Factoresy motivaciones queinciden en la demanda turistica.
3. Tipologia de demanda turistica.
4. Tendencias actuales de la demanda.
Tema 5. La oferta turistica
1. Lla funciénde oferta turistica. Elasticidad de oferta.
2. Oferta turistica:tipologia yrelacion conlos recursos.
3. Equilibrioenel mercado turistico. Tipos de mercados turisticos.
Tema 6.- Estructura de mercados: Integracion y concentracion
1. Factores de cambiode laindustria turistica actual.
2. Los procesos de internacionalizacién.
3. Integracidny concentracién.
Tema 7.- El sector de la mediaciéon de un producto turistico
1. Concepto y funciones de las agencias deviajes.
2. Clasificaciénytipologia.
3. El concepto de Tour Operador.
4. Tendencias en la intermediacidn en el sector turistico: aparicién de internet y modelos de negocios online.

PARTE IV. Politica turistica
Tema 8. La Administracion Turistica Espaiiola
1. La administracion publica turistica.
2. La administracioén turistica espafiola.
3. Controles de movimientos turisticos.
TEMARIO PRACTICO
Trabajos individuales
Trabajo n? 1: Andlisis de los flujos turisticos a nivel mundial

Trabajo n2 2 El sector turistico en la Economia Espafiola

Trabajo n? 3: Andlisis de procesos de integracion y concentracion en el sector turistico espaiiol. Especial
referencia a las Cadenas Hoteleras y a los principales grupos turisticos

Trabajo n? 4: Andlisis de las Compaiiias aéreas de Bajo Coste (Low Cost)

Trabajo n2 5: Turismo e internet. Ventajas e inconvenientes para las Agencias de Viajes y para los consumidores de
servicios turisticos

Trabajo en grupo:

Tema: Planificacion de un viaje a un destino turistico internacional
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AECIT, Madrid.
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ENLACES RECOMENDADOS

ORGANISMO INTERNACIONALES

OMT: http://www.unwto.org
OCDE: http://www.oecd.org
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OACI: http://www.icao.int/

IATA: http://www.iata.org/index.htm

COMISION EUROPEA DE TURISMO: www.etccorporate.org/resources/uploads/ComisionTurismo.pdf

UNION EUROPEA: http://ec.europa.eu/enterprise/library/ee online/art05_es.htm

AGRUPACION DE UNIONES NACIONALES DE AGENCIAS DE VIAJES Y ORGANIZACIONES DE VIAJES DE LA UNION
EUROPEA: http://www.ectaa.org

ASOCIACION INTERNACIONAL DE EXPERTOS CIENTIFICOS EN TURISMO (AIEST). http://www.aiest.org

_ASOCIACION MUNDIAL PARA FORMACION PROFESIONAL TURISTICA (AMFORT). http://www.amfort.es.Biblio.net
NACIONES UNIDAS: http://www.un.org

ORGANISMOS NACIONALES

MESA DE TURISMO. http://www.mesadelturismo.com/

BOLETIN TURISTICO. www.boletin-turistico.com

INSTITUTO DE TURISMO DE ESPANA: http://www.touspain.es
MINISTERIO DE INDUSTRIA TURISMO Y COMERCIO: http://www.mityc.es
INSTITUTO DE ESTUDIOS TURISTICOS: http://www.iet.es

ORGANISMOS REGIONALES
TURISMO ANDALUZ: http://www.turismoandaluz.com
JUNTA DE ANDALUCIA: http://juntadeandalucia.es

REVISTAS PROFESIONALES ESPECIALIZADAS
EDITUR: http://www.editur.info

REVISTA DE ESTUDIOS TURISTICOS:
http://www.iet.tourspain.es/paginas/publicaciones
HOSTELTUR: http://www.hosteltur.com

NEXOTUR: http://www.noxetur.com

PLANES

PLAN DE OBJETIVOS PARA LA PROMOCION EXTERIOR DEL TURISMO: http://www.tourspain.es
PLAN DEL TURISMO ESPANOL HORIZONTE 2020: http://www.turismo2020.es

PLAN INTEGRAL DE CALIDAD TURISTICA 2000-2006: http://www.mityc.es

PLANIFICACIONES TURISTICAS EN ANDALUCIA:
http://www.juntadeandalucia.es/turismocomercioydeporte/InCoPlanificacion.do?

ESTADISTICAS

BANCO DE ESPANA; http://www.bde.es/estadis/estadis.htm

EUROSTAT: http://www.europa.eu.int/comm/eurostat

INSTITUTO DE ESTADISTICA DE ANDALUCIA:
http://www.juntadeandalucia.es/institutodeestadistica/mapa/subtema0605htm
INSTITUTO DE ESTUDIOS TURISTICOS: http://www.iet.es

INSTITUTO NACIONAL DE ESTADISTICA:
http://www.ine.es/inebmenu/mnu_hosteleria.htm

BLOGS DE TURISMO:
http://tirsomaldonado.com/2008/01/22/adprosumer-el-nuevo-cliente/
http://jimmypons.vox.com/
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METODOLOGIA DOCENTE

La metodologia mas adecuada para la ensefianza de las Ciencias Sociales, en especial las materias de economia, es la
combinaciéon del método expositivo-participativo y el método investigativo o por descubrimiento. La combinacién de
ambos métodos tiene como objetivo que el alumno adquiera una mayor autonomia en la construcciéon del
conocimiento.

El método expositivo-participativo es adecuado en la ensefianza de contenidos conceptuales, mientras que en el
investigativo lo que se pretende es que el alumno sea capaz de “descubrir por si mismo”. Para ello debera ir
adquiriendo conocimientos nuevos por si mismo en lugar de recibirlos ya elaborados, utilizando materiales
significativos entregados por la profesora.

Por este motivo el curso se desarrollara con una doble metodologia:

a) Clases expositivas-participativas en las que los profesores presentardn a los alumnos una vision general de
cada uno de los temas y, por otro, profundizaran en el analisis de los contenidos mas complejos que en ellos
se contemplen. Ademas, se realizardn visitas virtuales a organismos e instituciones turisticas, servicios
turisticos, empresas turisticas, etc.

b) Clases practicasenlas queel alumno deberd ampliar sus conocimientos con la realizacién de varios trabajos
individuales, que consistiran en el analisisde documentos de actualidad y en la realizacion de un trabajo en
grupo.

EVALUACION (INSTRUMENTOS DE EVALUACION, CRITERIOS DE EVALUACION Y PORCENTAJE SOBRE LA CALIFICACION
FINAL, ETC.)

CONVOCATORIA ORDINARIA

El sistema de evaluacidn es preferentemente continua.

No obstante, el alumno podré solicitar la Evaluacién Unica Final de acuerdo con la normativa de evaluacién y
calificacidn de los estudiantes (art. 8).

EVALUACION CONTINUA
La evaluacidén contendra los siguientes elementos:

1. Realizacién de un examen sobre el contenido de esta asignatura. La calificacidén obtenida por la demostracion
de conocimientos tedricos supondra el 60% de la nota final (maxima puntuacién: 6 sobre 10). Es necesario
obtener como minimo un 3 para hacer media con las practicas.
2. Realizacion de actividades practicas. La calificacion obtenida por la demostracion de competencias précticas
representard el 40 % de la nota final (maxima puntuacién: 4 sobre 10) y se distribuird de |a siguiente manera:
a) Un cuaderno de aprendizaje o portafolio que incluird las practicas individuales recogidas en el temario
practico que representara un 10% de la nota final.
Muy bien: 1 Bien: 0,75 Suficiente: 0,5 Mal 0

b) Asistenciaaclases prdcticas representard un 10%de la nota final: 1 punto quienasista a todas las practicas,
prorrateandose la nota en funcién de la asistencia del alumnado.

c) El trabajo en grupo representara el otro 20% (maxima puntuacién: 2 sobre 10) de la nota final. La
calificacién se distribuird de la siguiente forma:
Muy bien: 2 Bien: 1,5 Suficiente:1 Mal: 0

Para la demostracion de conocimientos tedricos se realizard una prueba eliminatoria durante el cuatrimestre (tipo
test) y paralos alumnos que no los superen tendran una prueba final (preguntas de desarrollo) que serealizard en la
fecha oficial que fije la facultad. Respecto a los conocimientos practicos serd necesario, ademas de la asistencia a
clases practicas, la presentacion tanto del cuaderno de aprendizaje como del trabajo en grupo.
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En definitiva, para aprobar la asignatura, serd necesario obtener una calificacion superior a cinco.

PARA MAYOR INFORMACION CONSULTAR:
“NORMATIVA DE EVALUACION Y CALIFICACION DE LOS ESTUDIANTES DE LA UNIVERSIDAD DE GRANADA. APROBADO
EN CONSEJO DE GOBIERNO EN SU SESION EXTRAORDINARIA DE 20 DE MAYO DE 2013.

CONVOCATORIA EXTRAORDINARIA

En la convocatoria extraordinaria el examen sera el 100% de la nota. El examen constara de preguntas

tipo test (entre 20 y 30) y preguntas de desarrollo. El contenido del examen sera tanto del temario teérico como
practico.

AMBAS CONVOCATORIAS:
TENDRAN LA CONSIDERACION DE “NO PRESENTADOS” LOS ALUMNOS QUE NO REALICEN EL EXAMEN AUNQUE
HAYAN PRESENTADO EL CUADERNO DE APRENDIZAJE ASi COMO EL TRABAJO EN GRUPO.

DESCRIPCION DE LAS PRUEBAS QUE FORMARAN PARTE DE LA EVALUACION UNICA FINAL
ESTABLECIDA EN LA “NORMATIVA DE EVALUACION Y DE CALIFICACION DE LOS ESTUDIANTES DE
LA UNIVERSIDAD DE GRANADA”

La evaluacidn Unica final constara de preguntas tipo test (entre 20 y 30) y preguntas de desarrollo. El examen sera un
100% de la nota. El contenido del examen sera tanto del temario tedrico como practico. Este examen serealizardenla
fecha oficial fijada por el Centro.

El estudiante debera solicitarla evaluacién unicafinalal Departamento de acuerdo con lo establecido en la Normativa
de Evaluacion y Calificacion de los Estudiantes de la Universidad de Granada.

INFORMACION ADICIONAL

INFORMACION ADICIONAL PARA CLASES PRACTICAS

IDIOMA USADO EN CLASE

En las clasesel idioma quese va a utilizar es el castellano
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