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PRERREQUISITOS Y/O RECOMENDACIONES (si procede)

La asignatura Estructura Econémica del Turismo ecs obligatoria y puede ser realizada sin haber cursado otras asignaturas
previamente.
Se recomienda el seguimiento diario de la actualidad politica, econdémica y turistica a través de la prensa escrita
con preferencia sobre los medios audiovisuales asi como el estudio de lenguas extranjeras para desarrollar la
capacidad de leer textos en otros idiomas

BREVE DESCRIPCION DE CONTENIDOS (SEGUN MEMORIA DE VERIFICACION DEL GRADO)

El turismo en el analisis econémico.

La demanda turistica.

La oferta turistica.

Aspectos macroecondmicos del turismo.
Politica turistica.

El modelo turistico espafiol

COMPETENCIAS GENERALES Y ESPECIFICAS

Se espera que el desarrollo de esta asignatura proporcione al alumno la adquisicion de determinadas competencias
profesionales que le seran de utilidad en su futuro ejercicio profesional.

COMPETENCIAS BASICAS Y GENERALES

CG]1 - Capacidad de analisis y sintesis.

CG3 - Comunicacion oral y escrita en lengua nativa.

CG6 - Capacidad de gestion de la informacion.

CG10 - Trabajo en equipo.

CG17 - Aprendizaje autonomo.

CB3 - Que los estudiantes tengan la capacidad de reunir e interpretar datos relevantes (normalmente dentro de su area de estudio)
para emitir juicios que incluyan una reflexion sobre temas relevantes de indole social, cientifica o ética

CB4 - Que los estudiantes puedan transmitir informacion, ideas, problemas y soluciones a un publico tanto especializado como no
especializado

CBS - Que los estudiantes hayan desarrollado aquellas habilidades de aprendizaje necesarias para emprender estudios posteriores
con un alto grado de autonomia

COMPETENCIAS TRANSVERSALES

CT2. Conocer, comprender y aplicar los distintos modelos econémicos para aportar racionalidad al analisis y a la descripcion de
cualquier aspecto de la realidad y ser capaz de conocer los criterios de eleccion econdmica de los distintos agentes que conforman la
sociedad .

COMPETENCIAS ESPECIFICAS

CE21 - Comprender los principios del turismo: su dimension espacial, social, cultural, politica, laboral y econdmica.

CE22 - Comprender el caracter dindmico y evolutivo del turismo y de la nueva sociedad del ocio.

CE23 - Reconocer los principales agentes turisticos.

CE27 - Analizar los impactos generados por el turismo.

CE29 - Comprender el funcionamiento de los destinos, estructuras turisticas y sus sectores empresariales en el ambito mundial.
CE35 - Analizar la dimension econdémica del turismo.

CE36 - Conocer las principales estructuras politico, administrativas turisticas

Estas competencias estan recogidas de la memoria del Grado en Turismo de la Universidad de Granada.

OBJETIVOS (EXPRESADOS COMO RESULTADOS ESPERABLES DE LA ENSENANZA)

El objetivo de esta asignatura es profundizar en el analisis de la realidad econdmica del sector turistico, mediante la
aplicacion de las técnicas de andlisis econdmico al estudio de la estructura del mercado turistico.
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Se persigue que el futuro profesional conozca el mercado turistico y sea capaz de interpretar los acontecimientos
econdmicos de su entorno y tomar decisiones razonadas y fundamentadas.
Cuando concluya el desarrollo de la asignatura de Estructura Econémica del Turismo ¢l alumno sera capaz de:
1.- Situar el turismo en el analisis econémico
2.- Comprender el concepto econdmico del turismo, su delimitacion, principales componentes, comportamiento y
restricciones.
3.- Analizar las principales organizaciones, instituciones y asociaciones turisticas del mundo
4.- Conocer las relaciones turisticas internacionales
5.- Valorar la importancia del turismo en la economia
6.- Analizar los flujos turisticos a nivel mundial
7.-Comprender la Cuenta Satélite de Turismo y valorar su importancia como instrumento de medicion del
impacto del turismo en la economia de un pais.
8.-Entender la naturaleza de la demanda turistica, sus objetivos, utilidad y proceso de compra, asi como los
factores que limitan sus decisiones.
9.- Delimitar la oferta turistica, sus principales problemas, su heterogeneidad, rigidez y dependencia de la
comercializacion..
10.- Identificar los procesos de integracion y concentracion del mercado turistico
11.- Identificar los factores macroecondémicos y microecondomicos de cambio de la industria turistica actual.
12.- Entender el proceso de desarrollo turistico en Espafia, sus factores condicionantes, desequilibrios
estructurales, las bases donde se asienta su competitividad y sus principales desafios
13.-Conocer el sector de mediacion y distribucion de un producto turistico
14.- Ubicar e interpretar el papel del Estado en el desarrollo turistico, su funcién reguladora, inversora y
recaudadora, asi como la implementacion de las politicas turisticas.
15.- Conocer el modelo turistico espafiol e identificar sus oportunidades y amenazas

TEMARIO DETALLADO DE LA ASIGNATURA

TEMARIO TEORICO:

Tema 1. Introduccion al turismo
1. Concepto y definiciones
2. Corrientes y nucleos turisticos
3. Elsistema turistico
4. Fuentes de Informacion
Tema 2. Turismo mundial: Evolucién y situacién actual
1. Organizaciones, instituciones y asociaciones turisticas.
2. Laevolucion reciente del turismo mundial. Perspectivas.
3. Ladistribucion de flujos turisticos a nivel mundial.
Tema 3. El turismo y la economia
1. La produccion y el consumo turistico
2. Efectos econdémicos del turismo.
3. La cuenta satélite del turismo.
4. El turismo y el comercio mundial
Tema 4. La demanda turistica
1. La funcién de demanda turistica. Elasticidad de la demanda
2. Factores y motivaciones que inciden en la demanda turistica
3. Tipologia de demanda turistica
4. Tendencias actuales de la demanda
Tema 5. La oferta turistica
1. La funcion de oferta turistica. Elasticidad de oferta
2. Oferta turistica: tipologia y relacion con los recursos
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3. Equilibrio en el mercado turistico. Tipos de mercados turisticos
Tema 6.- Estructura de mercados: Integracién y concentracion

1. Factores de cambio de la industria turistica actual

2. Los procesos de internacionalizacion

3. Integracion y concentracion

4. Financiacion y estrategia financiera de las empresas turisticas
Tema 7.- El sector de la mediaciéon de un producto turistico

1. Concepto y funciones de las agencias de viajes

2. Clasificacion y tipologia

3. El concepto de Tour Operador
Tema 8. La administracion turistica espafiola

1. La administracion pablica turistica

2. Laadministracion turistica espaifiola

3. Controles de movimientos turisticos

TEMARIO PRACTICO
Trabajos individuales

Trabajo n° 1: Analisis de los flujos turisticos a nivel mundial
Trabajo n° 2 El sector turistico en la Economia Espaiiola

Trabajo n° 3: Anailisis de procesos de integracién y concentracion en el sector turistico espaiiol. Especial
referencia a las Cadenas Hoteleras y a los principales grupos turisticos

Trabajo n°® 4: Analisis de las Compaiiias aéreas de Bajo Coste (Low Cost)

Trabajo n° 5: Turismo e internet. Ventajas e inconvenientes para las Agencias de Viajes y para los consumidores de
servicios turisticos

Trabajo en grupo:

Tema: Planificacion de un viaje a un destino turistico internacional

BIBLIOGRAFIA

BIBLIOGRAFIA BASICA

BULL, A. (1991): La economia del sector turistico, Alianza Economia, Madrid.

FIGUEROLA PALOMO, M (2000): Introduccion al estudio econémico del Turismo, Editorial Civitas, Madrid.

FUENTES GARCIA, R. (1995): “Analisis de las principales caracteristicas de la demanda de turismo rural en Espafia”;
Rev. de Estudios Turisticos, n°. 127.

FUENTES GARCIA. R. (2006): “Introduccion y fundamentos de la investigacion en los mercados turisticos” en TORRES
BENIER, E. (Coord.): Estructura de Mercados Turisticos, Editorial UOC, Espaiia.

MONTANER MONTEJANO, J. (2001): Estructura del Mercado Turistico. Editorial Sintesis, Madrid.

PEDRENO MUNOZ, A. (1996): Introduccion a la economia del turismo en Espaiia, Civitas, Madrid.
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PULIDO, J.1. y CARDENAS, P.J. (2013): Estructura Economica de los Mercados turisticos, Sintesis, Madrid.

SANCHO, A. (1998): Introduccion al turismo, Organizacion Mundial del turismo, Madrid.

TORRES BENIER, E. (COORD.) (2006): Estructura de mercados turisticos, Editorial UOC, Espafia

VALLS, J. F. (2003): Las claves del Mercado turistico. Deusto, Bilbao.

VOGELER RUIZ, C. Y HERNANDEZ ARMAND, E. (2003): El Mercado turistico: Estructura, operaciones y procesos de

produccion. Ed. Centro de Estudios Ramon Areces, S.A., Madrid.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTARIA

ASOCIACION ESPANOLA DE EXPERTOS CIENTIFICOS DE TURISMOS (Serie anual): La actividad turistica
espaifiola, AECIT, Madrid.

BAYON MARINE, F. (DIR.) (1999): 50 afios del turismo espaiiol. Un andlisis histérico y estructural. Editorial Ramén
Areces, Madrid, 1999.

COOPER, C. FLETCHER, J., FYALL, A., GILBERT, D. Y WANHILL, S.: E! turismo. Teoria y prdctica. Editorial
Sintesis, Madrid, 2007.

IVARS, J.A. (2004): Planificacion Turistica de los Espacios Regionales en Esparia, Sintesis, Madrid.

LOPEZ OLIVARES, D. Y PULIDO FERNANDEZ, J.I. (DIR.) (2007): La actividad turistica espaiiola en 2006. Editorial
Centro de Estudios de Ramon Areces, Madrid.

MORANT MORA A.; MONFORT MIR, V. Y IVARS BAIDAD, J. (1996): “Oferta Turistica” en Pedrefio Mufioz, A.
(director) y Monfort Mir, V.: Introduccion a la economia del turismo en Espaiia, editorial Civitas.

MORENO GARRIDO, A. (2007): Historia del turismo en Esparia en el siglo XX. Editorial Sintesis, Madrid

RIVAS GARCIA, J. L. (2004): Estructura y Economia del Mercado Turistico, 3* edicion, SEPTEM ediciones, Oviedo.

RIVAS GARCIA, J.; MAGADAN DIiAZ, M (2007):Planificacion Turistica y Desarrollo Sostenible, Septem Ediciones,
Oviedo

SAEZ, A., MARTIN, P. Y PULIDO, J. L: Estructura econémica del turismo. Editorial Sintesis, Madrid, 2006.

.URIEL, E. Y MONFORT, V. M. (2001): El sector turistico en Esparia. Caja de ahorros del Mediterraneo, Alicante.

VARIOS (2000): Politica Turistica: la Competitividad y Sostenibilidad de kis Destinos, Tirant Lo Blanc, Valencia.

VELASCO GONZALEZ, M. (2005): La Politica Turistica, Tirant Lo Blanc, Valencia.

ENLACES RECOMENDADOS

ORGANISMO INTERNACIONALES

OMT: http://www.unwto.org

OCDE: http://www.oecd.org
OACI: http://www.icao.int/

IATA: http://www.iata.org/index.htm

COMISION EUROPEA DE TURISMO: www.etccorporate.org/resources/uploads/ComisionTurismo.pdf

UNION EUROPEA: http://ec.europa.eu/enterprise/library/ee_online/art05_es.htm

AGRUPACION DE UNIONES NACIONALES DE AGENCIAS DE VIAJES Y ORGANIZACIONES DE VIAJES DE LA
UNION EUROPEA: http://www.ectaa.org

ASOCIACION INTERNACIONAL DE EXPERTOS CIENTIFICOS EN TURISMO (AIEST). http:/www.aiest.org
_ASOCIACION  MUNDIAL PARA  FORMACION  PROFESIONAL TURISTICA (AMFORT).
http://www.amfort.es.Biblio.net

NACIONES UNIDAS: http://www.un.org

ORGANISMOS NACIONALES

MESA DE TURISMO. http://www.mesadelturismo.com/
BOLETIN TURISTICO. www.boletin-turistico.com

INSTITUTO DE TURISMO DE ESPANA: http://www.touspain.es
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MINISTERIO DE INDUSTRIA TURISMO Y COMERCIO: http://www.mityc.es
INSTITUTO DE ESTUDIOS TURISTICOS: http:/www.ict.es

ORGANISMOS REGIONALES
TURISMO ANDALUZ: http://www.turismoandaluz.com
JUNTA DE ANDALUCIA: http://juntadeandalucia.es

METODOLOGIA DOCENTE

La metodologia mas adecuada para la ensefianza de las Ciencias Sociales, en especial las materias de economia, es la
combinacion del método expositivo-participativo y el método investigativo o por descubrimiento. La combinacion de ambos
métodos tiene como objetivo que el alumno adquiera una mayor autonomia en la construccion del conocimiento.

El método expositivo-participativo es adecuado en la ensefianza de contenidos conceptuales, mientras que en el
investigativo lo que se pretende es que el alumno sea capaz de “descubrir por si mismo”. Para ello debera ir adquiriendo
conocimientos nuevos por si mismo en lugar de recibirlos ya elaborados, utilizando materiales significativos entregados por
la profesora.

Por este motivo el curso se desarrollara con una doble metodologia:

a) Clases expositivas-participativas en las que la profesora presentara a los alumnos una vision general de cada uno
de los temas y, por otro, profundizara en el analisis de los contenidos mas complejos que en ellos se contemplen.
Ademas, se realizaran visitas virtuales a organismos e instituciones turisticas, servicios turisticos, empresas
turisticas, etc.

Clases practicas en las que el alumno debera ampliar sus conocimientos con la realizacion de varios trabajos individuales,
que consistiran en el analisis de documentos de actualidad y en la realizacion de un trabajo en grupo

EVALUACION (INSTRUMENTOS DE EVALUACION, CRITERIOS DE EVALUACION Y PORCENTAJE SOBRE
LA CALIFICACION FINAL, ETC.)

e La calificacién global corresponderd a la puntaciéon ponderada de los diferentes aspectos y actividades que
integran el sistema de evaluacion, de acuerdo con lo establecido por la Normativa de evaluacién y de
calificacion de los estudiantes de la UGR.

e El sistema de evaluacién del alumno es preferentemente continua, no obstante, el alumno podra solicitar la
evaluacidn unica final (art. 8 Normativa de evaluacién y de calificaciéon de los estudiantes de la UGR,
aprobada en Consejo de Gobierno en su sesion extraordinaria de 20 de mayo de 2013) al Director del
Departamento en las dos primeras semanas de imparticidn de la asignatura, o en las dos semanas siguientes
a su matriculacidn si ésta se ha producido con posterioridad al inicio de la asignatura.

CONVOCATORIA ORDINARIA
e Sistema de Evaluacion Continua. Las técnicas de evaluacion a emplear son las siguientes:

- Realizacion de un examen sobre el contenido de esta asignatura. La calificacion obtenida por la demostracion
de conocimientos tedricos supondrd el 60% de la nota final (maxima puntuacion: 6 sobre 10). Es necesario
obtener como minimo un 3 para hacer media con las practicas.
- Realizacion de actividades practicas. La calificacion obtenida por la demostracion de competencias practicas
representara el 40 % de la nota final (maxima puntuacion: 4 sobre 10) y se distribuira de la siguiente manera:
a) Un cuaderno de aprendizaje o portafolio que incluira las practicas individuales recogidas en el temario

practico que representara un 10% de la nota final.

b) Asistencia a clases practicas representara un 10% de la nota final: 1 punto quien asista a todas las
practicas, prorrateandose la nota en funcion de la asistencia del alumnado.

¢)El trabajo en grupo representara el otro 20% (maxima puntuacion: 2 sobre 10) de la nota final.
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Cuando el estudiante haya realizado exdmenes y actividades del proceso de evaluacién continua contempladas en la
guia docente de la asignatura que constituyan mas del 50% del total de la ponderacién de la calificacion final de la
asignatura, figurard en el acta con la calificacién correspondiente. En caso contrario, figurard en el acta con la
anotacién de “No presentado” (art. 22.4).

e Sistema de Evaluacion Unica Final. Las técnicas de evaluacion a emplear son las siguientes:
- Examen escrito final (100%).
- El alumno que no se presente al examen final tendra la calificacién de “No presentado”.

CONVOCATORIA EXTRAORDINARIA
En la convocatoria extraordinaria de septiembre el examen sera el 100% de la nota, sin que sea tenidas en cuenta las
calificaciones obtenidas durante el curso.

DESCRIPCION DE LAS PRUEBAS QUE FORMARAN PARTE DE LA EVALUACION UNICA FINAL
ESTABLECIDA EN LA “NORMATIVA DE EVALUACION Y DE CALIFICACION DE LOS ESTUDIANTES DE LA
UNIVERSIDAD DE GRANADA”

Dicha evaluacion constara de preguntas tipo test (entre 20 y 30) y preguntas de desarrollo. El examen serd un 100% de la
nota. El contenido del examen sera tanto del temario tedrico como practico.

INFORMACION ADICIONAL PARA LAS CLASES PRACTICAS

Se fomentara el respeto a la propiedad intelectual y se transmitira a los estudiantes que el plagio es una practica
contraria a los principios que rigen la formacién universitaria (Normativa de Evaluacién y de Calificacion de los
estudiantes de la Universidad de Granada, aprobada por Consejo de Gobierno en su sesion extraordinaria de 20 de
mayo de 2013). Para ello, la realizacion de trabajos y practicas deberan seguir el estilo APA (quinta edicién) y en la
revision de estas practicas se aplicara el articulo 14 de la citada normativa. Asimismo, en base al articulo 14 “Los
trabajos y materiales entregados por los estudiantes tendran que ir firmados con una declaracion explicita en la que
se asume la originalidad del trabajo, entendida en el sentido de que no ha utilizado fuentes sin citarlas debidamente”.
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