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HORARIO DE TUTORIAS

Juan Montabes Pereira
Lunes y Martes de 13:00 a 14:30
de 16:30 a 18:00
Javier G. Marin
1er semestre:
Miércoles y Jueves de 10:00 a 13:00
2° semestre:
Miércoles y Jueves de 10:00 a 13:00

Giselle Garcia Hipola
Lunes de 11:00 a 14:30

GRADO EN EL QUE SE IMPARTE

OTROS GRADOS A LOS QUE SE PODRIR OFERTAR

Grado en Ciencias Politicas y de la Administracion

PRERREQUISITOS Y/0 RECOMENDACIONES (si procede)

Estar matriculado

BREVE DESCRIPCION DE CONTENIDOS (SEGUN MEMORIA DE VERIFICACION DEL GRADO)

Conocimiento de las principales técnicas de comunicacién politica
Capacidad para transmitir informaciones y mensajes politicos

Interpretar y analizar criticamente la realidad politica




Identificar cuestiones de debate publico

COMPETENCIAS GENERALES Y ESPECIFICAS

Transversales:
T.1. Capacidad de analisis y sintesis.
T.2. Capacidad de organizacién y planificacion.
T.3. Aprendizaje auténomo.
T.4. Comunicacion oral y escrita en lengua castellana.
T.5. Capacidad de gestiéon de la informacion.
T.6. Habilidades en las relaciones interpersonales.
T.7. Reconocimiento a la diversidad y la multiculturalidad.
T.8. Razonamiento critico.
T.9. Conocimiento de informatica relativos al ambito de estudio.
T.10. Motivacion por la calidad.
T.11. Trabajo en equipo.
T.12 Adaptacion a nuevas situaciones

Cognitivas:
C.1. Conocer el alcance de la Comunicacion Politica como subdisciplina de la Ciencia Politica.
C.2. Identificar los diferentes enfoques tedricos utilizados en la Comunicaciéon Politica y su aplicacién y
evolucion en la investigacion.
C.3. Conocer como se realiza una investigacion.
C.4. Comprender la estructura y funcionamiento de los sistemas politicos.
C.5. Comprender el comportamiento de los actores politicos.
C.6. Conocer el funcionamiento de los procesos electorales.
C.7. Comprender la estructura, la organizacion y el funcionamiento de las Administraciones Publicas en sus
distintos niveles.
C.8. Conocimiento de las técnicas de comunicacion politica.

Instrumentales
I.1. Analizar instituciones, procesos y politicas de diferentes paises.
[.2. Observar y extraer conclusiones sobre sistemas politicos diferentes.
1.3. Determinar las variables que permitirian una investigacion comparada y construir indicadores fiables.
1.4 Capacidad para aplicar y adaptar conocimientos a contextos diversos.
1.6. Definir objetos de investigacion y plantear hipétesis.
1.6. Aplicar modelos tedricos.
I.7. Disefiar técnicas de investigacion.
1.8. Producir, recopilar, analizar e interpretar datos.
1.9 Razonar de manera comparada y argumentar con propiedad utilizando correctamente la terminologia
cientifica.
[.10. Utilizar las tecnologias de la informacion y de la comunicacion (TIC) y analizar su impacto en el sistema
politico..
1.11. Buscar informacion a través de los recursos a fuentes bibliograficas, bases de datos e Internet.

Actitudinales
A.1. Actitud abierta a la reflexion y la critica.
A.2. Capacidad para asumir la necesidad del desarrollo profesional continuo, mediante la autoevaluacién
de las propias practicas
A.3. Respeto a las diferencias culturales y personales de los alumnos y demas miembros de la comunidad
educativa

OBJETIVOS (EXPRESADOS COMO RESULTADOS ESPERABLES DE LA ENSENANZA)

El objetivo de la asignatura seré familiarizar a los estudiantes con los conceptos basicos de la comunicacion




politica, las implicaciones potenciales de la interaccion entre la dimension politica y comunicativa, las estrategias
metodolégicas basicas, y los retos actuales y futuros para la investigacion en este campo.

QObietivos especificos

. Conocer el papel de la Comunicacion politica como subdisciplina dentro de la Ciencia Politica y su
evolucién tedrica.
. Tener capacidad critica y saber argumentar desde las diferentes perspectivas tedricas.

TEMARIO DETALLADO DE LA ASIGNATURA

TEMARIO TEORICO:

1. La Comunicacién Politica.
Se pretende plantear la problematica de la definicidn de conceptos basicos en ciencias sociales y de
presentar las propuestas clasicas sobre la comunicacion politica.
Se sefialaran las dificultades técnicas de la delimitacion del objeto de estudio ¢Existe una definicion
univoca de comunicacién politica?
Se presentaran las diversas teorias que se han consolidado con entidad propia en este ambito de estudio
y la interconexion légica entre el contexto sociopolitico y los ambitos de analisis prioritarios.

. ¢, Qué entendemos por Comunicacién Politica?:
. Desarrollo e institucionalizacion de la comunicacion politica como disciplina.
. Diversidad de enfoques teéricos.

2. Objeto y Metodologia de la Comunicacién Politica.
Se pretenden sefialar ambitos especificos de intervencion de la investigaciéon en comunicacién politica,
asi como las estrategias metodoldgicas mas habituales y las técnicas de investigacién mas basicas que
rigen los procesos investigativos.

Objetos y Sujetos de la comunicacion politica.

Ubicacién de los estudios de la dimension comunicativa de la politica.
La diversidad de los procedimientos de verificacién empirica.

El analisis de contenido

3. La Democracia de Audiencias.
Se procuraran analizar las dinamicas introducidas por la configuracién de los medios de comunicacion
social como verdaderos actores politicos, en el proceso politico contemporaneo, que ha permitido hablar
de una transformacion esencial de la democracia como forma de Gobierno.

- La transformacién del proceso politico y los medios de comunicacion.
- Lanueva dimensién de las camparias electorales.

— La Personalizacion de la Politica y la Americanizacion del proceso politico
— Modelos de

4. La comunicacién Politica de las Instituciones.
En este apartado se pretende subrayar la importancia que tienen los procesos comunicativos en la vida
de las instituciones publicas:

Comunicacion institucional
Los planes de crisis
Branding e imagen corporativa

5. Los Nuevos Soportes Mediaticos y el Proceso Politico.




Se trata de actualizar el analisis de los formatos mas modernos como Internet, y las novedades que han
acabado introduciendo en el funcionamiento ordinario de la vida politica.

. La era Internet.
. La e-Democracia.
. La globalizacion, las nuevas tecnologias y los procesos politicos

6. Medios de Comunicacién y Poder Judicial.
Se trataran los aspectos mas relevantes que aparecen cuando la repercusion del funcionamiento de los
medios de comunicaciéon social acaban manifestandose en otro de los poderes del Estado, como el
poder judicial. Se estudiara en este sentido, la deslegitimacion de la justicia, los juicios paralelos, etc.

TEMARIO PRACTICO:

Realizacion de un trabajo préactico en grupo sobre comunicacion politica.

Adicionalmente, se podra presentar un trabajo para acceder a la maxima nota (MH). El trabajo versara sobre cualquier tema
relacionado con el programa. Deberd tener una extension de diez folios a una cara y a dos espacios (anexos y bibliografia a
parte). Necesariamente debe incluir la bibliografia, o materiales utilizados (entrevistas, encuestas, videos) y notas
bibliograficas a pie de pagina. Este trabajo es voluntario y es obligatorio que esté tutelado por el profesor. Se debera proponer
en el primer mes de docencia y se presentard la Gltima semana de clase.

BIBLIOGRAFIA
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ENLACES RECOMENDADOS

METODOLOGIA DOCENTE (Especificar % de cada método empleado)

El material basico para el estudio de estas lecciones lo constituiran las explicaciones de clase, las lecturas
obligatorias de cada tema, con independencia de otra serie de recomendaciones de textos, manuales, articulos o
documentaciones que en el desarrollo de las clases se efectien.

Se incluye una bibliografia general basica en este programa que podra ser utilizada como complemento o
alternativa a las explicaciones de clase, segun los casos.

Las practicas se realizardn previa convocatoria, preferiblemente en horario de clase. La documentacion
necesaria se dejara a través de Internet, en la plataforma SWAD.

El uso, y por lo tanto el alta activa, de la SWAD es obligatorio para ser evaluado de la asignatura.

Durante e} primer mes del Curso, los alumnos podran consensuar con el profesor un tema para realizar un
trabajo voluntario con el objeto de obtener la maxima calificacion. El seguimiento individualizado de los trabajos
se realizarg en el horario de tutorias. Al comienzo del curso se daran unas pautas comunes sobre metodologia
de los trabajos de investigacion.

Las clases correspondientes a las dos ultimas semanas del mes de enero se destinaran a la exposicion y
discusion de los distintos temas abordados en los trabajos de los alumnos/as, que voluntariamente se presten a
ello. La entrega de los trabajos se realizara el dia del examen como fecha limite.

EVALUACION (instrumentos de evaluacion, criterios de evaluacion y porcentaje sobre la calificacion final, etc.

La calificacion final de los alumnos vendra dada:

1. En un 60% por la puntuacién obtenida en el examen final.
2. En un 40% por las calificaciones obtenidas en las practicas, por- sus intervenciones en clase, trabajos, etc.

Los alumnos que quieran obtener matricula de honor, tendrén que hacer un trabajo sobre a discutir con el
profesor y exponerla en clase. Tendran un mes desde el inicio de clase para hacer ia propuesta.

Para aprobar la asignatura se debe obtener como minimo un 5 en el examen.




INFORMACION ADICIONAL

EVALUACION UNICA FINAL:

En los casos de evaluacién final Ginica contemplados por las Normas de evaluacion y de calificacién de los estudiantes de la
Universidad de Granada (aprobadas en sesién extraordinario del Consejo de Gobierno de 20 de mayo de 2013), la misma podra
incluir pruebas que acrediten que el estudiante ha adquirido la totalidad de las competencias descritas en esta Guia docente, extremo
que —en su caso- se concretara en la Guia didactica de la asignatura.

ADVERTENCIA CONTRA EL PLAGIO Y COPIA:
EVALUACION UNICA FINAL:

En los casos de evaluacion final Ginica contemplados por las Normas de evaluacion y de calificacion de los estudiantes de la
Universidad de Granada (aprobadas en sesion extraordinario del Consejo de Gobierno de 20 de mayo de 2013), la misma podra
incluir pruebas que acrediten que el estudiante ha adquirido la totalidad de las competencias descritas en esta Guia docente, extremo
que —en su caso- se concretard en la Guia didactica de la asignatura.

ADVERTENCIA CONTRA EL PLAGIO Y COPIA:

Originalidad de los trabajos y pruebas:

1- La Universidad de Granada fomentara el respeto a la propiedad intelectual y transmitira a los estudiantes que el plagio es una
practica contraria a los principios que rigen la formacion universitaria. Para ello procedera a reconocer la autoria de los trabajos y su
proteccion de acuerdo con la propiedad intelectual segin establezca la legislacién vigente.

2. El plagio, entendido como la presentacién de un trabajo u obra hecho por otra persona como propio o la copia de textos sin citar
su procedencia y ddndolos como de elaboracion propia, conllevara automaticamente la calificacién numérica de cero en la
asignatura en la que se hubiera detectado, independientemente del resto de las calificaciones que el estudiante hubiera obtenido.
Esta consecuencia debe entenderse sin perjuicio de las responsabilidades disciplinarias en las que pudieran incurrir los estudiantes
que plagie.

3. Los trabajos y materiales entregados por los estudiantes tendran que ir firmados con una declaracién explicita en la que se asume
la originalidad del trabajo, entendida en el sentido de que no ha utilizado fuentes sin citarlas debidamente.

Normativa de evaluacion y de calificacién de los estudiantes de la Universidad de Granada, capitulo IV, articulo 14, aprobada por el
Consejo de Gobierno en su sesion extraordinaria de 20 de mayo de 2013.




