/ % niversida
%éf U dad

de Granada

GRADO EN MARKETING E INVESTIGACION DE MERCADOS (MIM)

ESTRUCTURA DE LA FORMACION BASICA

MATERIAS CREDITOS ASIGNATURAS CARACTER
Historia 6 Historia del Desarrollo Econémico Mundial Contemporaneo BAS
Derecho 6 Introduccion al Derecho BAS
Estadistica 12 Técnicas Cuantitativas | BAS

Técnicas Cuantitativas 11 BAS
Matematicas 6 Matematicas BAS
Fundamentos de Direccion y Administracion de Empresas BAS
Empresa 24 Introducc!?n al Marketlng. : : BAS
Introduccion a las Operaciones Financieras BAS
Contabilidad General BAS
Economia Politica BAS
Economia 18 Microeconomia BAS
Macroeconomia BAS
ESTRUCTURA DE LA FORMACION OBLIGATORIA
MODULOS CREDITOS ASIGNATURAS CARACTER

METODOS CUANTITATIVOS 12 Técnicas Cgantntatwas 11 OBL
Econometria OBL
ORGANIZACION DE EMPRESAS 6 Direccion y Administracion de Empresas OBL
DIRECCION COMERCIAL 12 Direccion Comercial | OBL
Direcciéon Comercial 11 OBL
Comportamiento del Consumidor OBL
ANALISIS E INVESTIGACION DE MERCADOS 18 Investigacion de Mercados | OBL
Investigacion de Mercados 11 OBL
MARKETING SECTORIAL 12 Marketing Sectorial __ OBL
Marketing Social y Politico OBL
COMUNICACION INTEGRADA DE MARKETING 12 Comunicacién Integrada de Marketing | OBL
Comunicacién Integrada de Marketing Il OBL
DISTRIBUCION COMERCIAL 12 Distribucion Comercial | OBL
Distribucién Comercial 11 OBL
DIRECCION E INVESTIGACION 12 Investigacién de Mercados |11 OBL
INTERNACIONAL Marketing Internacional OBL
ECONOMIA INTERNACIONAL 12 Econom_la Esparlola y Mundial OBL
Comercio Exterior OBL

ESTRUCTURA DE LA FORMACION MIXTA

MODULOS CREDITOS ASIGNATURAS CREDITOS | CARACTER

DIRECCION DE LAS 12 Direccion de Ventas 6 OBL
RELACIONES Y VENTAS Logistica y Merchandising 6 OPT
Creacion de Empresas 6 OBL
PROYECCION PROFESIONAL 24 Trabajo Fin de Grado 6 OBL
Practicas externas o materia sustitutiva 12 OPT

Datos de contacto | Coordinador/a del Grado en Marketing e Investigacion de Mercados (MIM)
CP Ciudad || Decanato Facultad de Ciencias Economicas y Empresariales,
Campus Universitario de Cartuja, s/n
Universidad de Granada, 18071- Granada
Tfno. | 958 242 885
Fax. | 958246 157
Correo electrénico: | gmim@ugr.es
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GRADO EN MARKETING E INVESTIGACION DE MERCADOS (MIM)

ESTRUCTURA DE LA FORMACION OPTATIVA

MODULOS CREDITOS ASIGNATURAS CARACTER

DIRECCION DE LA INNOVACION Y DE LA 12 Desarrollo de Nuevos Productos OPT

COMUNICACION Planificacion de Medios y Soportes OPT

EXTENSIONES DEL MARKETING 12 Marketing Electronico OPT
Marketing Cultural y Turistico OPT

ANALISIS ESTADISTICO 12 Arjall_5|s de Dat’os.Cualltan.vos. OPT
Técnicas Estadisticas Multivariantes OPT
Informacién Contable para la Gestién OPT

GESTION EMPRESARIAL 12 Gestién Medioambiental y de la Calidad OPT
Empresarial

SOCIOLOGIA Y DERECHO MERCANTIL 12 Sociologia del Consumo OPT
Régimen Juridico del Mercado OPT

SOPORTE INFORMATICO PARA LA 1 Ir?formatlca Apl|ciac.ia a la Gestion Comercial OPT

EMPRESA Sistemas _Iflformatlcos_ de Soporte a la oPT
Colaboraciéon y la Decision

HISTORIA DE LA ACTIVIDAD COMERCIAL 6 Historia de la Actividad Comercial y del OPT

Y DEL MARKETING Marketing

INGLES PARA LA COMUNICACION 6 Inglés para la Comunicacion Intercultural y OPT

INTERCULTURAL Y LA NEGOCIACION

la Negociacion

Con el objeto de favorecer la transversalidad entre distintos planes y de que el estudiante participe en el disefio de su
formacion, podréa cursar la optatividad de entre la oferta de optativas de la propia titulacion o elegir moédulos
completos de otras titulaciones que se oferten en la Universidad de Granada y, en particular, en la Facultad de
Ciencias Econdmicas y Empresariales. No obstante, con vistas a favorecer la formacién en materia de informatica, los

estudiantes podran cursar no sé6lo el médulo completo, sino de forma independiente cualquier materia de Informatica

de las previstas en los Titulos de Contabilidad y Finanzas, Marketing e Investigacién de Mercados y Turismo.

Datos de contacto

CP Ciudad
Campus Universitario de Cartuja, s/n
Universidad de Granada, 18071-
Tfno. | 958 242 885
Fax. | 958246 157

Correo electrénico: | gmim@ugr.es

Coordinador/a del Grado en Marketing e Investigacién de Mercados (M1M)
Decanato Facultad de Ciencias Economicas y Empresariales,

Granada




