GUIA DOCENTE DE LA ASIGNATURA (0)

DISTRIBUCION COMERCIAL Curso 2020-2021

(Fecha tlltima actualizacién: 01/07,/2020)
(Fecha de aprobacién en Consejo de Departamento: 16/07/2020)

MODULO MATERIA CURSO | SEMESTRE CREDITOS | TIPO
Estrategias de Distribucién a o .
Marketing Comercial 42 78 6 Optativa
PROFESOR(ES® DIRECCION COMPLETA DE CONTACTO PARA

TUTORIAS (Direccion postal, teléfono, correo electronico, etc.)

Dpto. Comercializacion e Investigacion de Mercados,
Fac. de Ciencias Ec. y Empresariales

Grupo A:

Francisca Fuentes Moreno Francisca Fuentes Moreno: Dcho: A224, TIf: 958242377
http://sl.ugr.es/ffuentes

Grupo B:

Profesor pendiente por contratar Profesor por contratar: Consultar en web

COORDINADOR DE LA ASIGNATURA: Francisca
Fuentes Moreno

HORARIO DE TUTORIAS

Consultar en directorio de la Universidad de Granada:

http://sl.ugr.es/DeCIM

GRADO EN EL QUE SE IMPARTE OTROS GRADOS A LOS QUE SE PODRIA OFERTAR
Grado en Marketing e Investigacion de Mercados

Grado en Administracién y Direccion de Grado en Economia

Empresas Grado en Finanzas y Contabilidad

Grado en Turismo

PRERREQUISITOS Y/O RECOMENDACIONES (si procede)

No se requieren.

BREVE DESCRIPCION DE CONTENIDOS (SEGUN MEMORIA DE VERIFICACION DEL GRADO)

1 Consulte posible actualizacién en Acceso Identificado > Aplicaciones > Ordenacién Docente
(o) Esta guia docente debe ser cumplimentada siguiendo la “Normativa de Evaluacion y de Calificacién de los estudiantes de
la Universidad de Granada” (http://secretariageneral.ugr.es/pages/normativa/fichasugr/ncg7121/!)
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= Marco teérico para la compresién de los canales de distribucién.
» Tipologia de canales de distribucién.

= Disefio y evaluacion de los canales de distribucion.

=  Sistemas de distribucion.

=  El comercio minorista.

*  El comercio mayorista.

COMPETENCIAS GENERALES Y ESPECIFICAS

= Competencias generales:

* Competencias especificas:

CG2: Habilidad para analizar y buscar informacion proveniente de fuentes diversas aplicables al ambito de
estudio.

CG6: Capacidad de andlisis y sintesis

CG9: Capacidad de organizacion y planificacion

CG14: Poder transmitir informacidn, ideas y soluciones sobre problemas planteados.

CG16: Sensibilidad hacia temas ambientales y sociales.

CE20 - Conocer y desempeiiar las funciones que conforman el proceso de administracion: planificacidn,
direccion, organizacion y control.

CE25 - Manejar las variables comerciales que permitan alcanzar los objetivos deseados, dominar las técnicas
de investigacion comercial, entender el comportamiento de los consumidores, y conocer el marketing
sectorial.

CE27 - Conocer y evaluar el mercado y el entorno integrado dentro del sistema de informacién del
marketing.

OBJETIVOS (EXPRESADOS COMO RESULTADOS ESPERABLES DE LA ENSENANZA)

Con esta materia se pretende que el estudiante alcance una comprension del papel fundamental de la Distribucién
Comercial en la gestion de las empresas y en la economia.

Conocer el area de distribucién comercial y analizar las utilidades y servicios que ofrece la distribucién
comercial.

Valorar la importancia de la distribucién en el ambito nacional y europeo y las principales tendencias de
cara al futuro.

Conocer los sistemas de organizacién del canal de distribucion.

Describir la estructura de los canales de distribucién y sus funciones.

Describir los distintos tipos de intermediarios existentes en el mercado, asi como sus caracteristicas y
funciones desarrolladas.

Reflexionar sobre los cambios producidos en la intermediacidn tras la irrupcién de nuevos modelos
comerciales relacionados con las nuevas tecnologias y el comercio electrénico.

Reconocer la relevancia del servicio al cliente en la gestiéon minorista.

Saber utilizar los diferentes modelos para la delimitacion de las areas comerciales.

Ser capaz de evaluar el atractivo econémico de un drea comercial.

Conocer los factores que influyen en la localizacién del establecimiento y entender los principales métodos
para seleccionar el mejor emplazamiento.

Conocer los factores que determinan el surtido de un establecimiento comerecial, las distintas politicas para
su configuracion.

Entender los factores a tener en cuenta en la fijacién de precios, los métodos para su determinacién y las
diferentes estrategias.

Comprender los principales conceptos para la rentabilidad del punto de venta.

Comprender el conjunto de técnicas y herramientas del merchandising.
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TEMARIO DETALLADO DE LA ASIGNATURA

PARTE I: MARCO TEORICO DE LA DISTRIBUCION COMERCIAL

TEMA 1 : Ladistribuciéon comercial

1. Distribucion comercial: definicidn, objetivo y caracteristicas
2. La distribucién comercial y la generacion de valor.
3. Importancia de la distribucion comercial en la economiay en la sociedad

TEMA 2: La intermediacién en la distribucién comercial

1. El papel de los intermediarios en la distribucion comercial
2. Criterios de clasificacion de los intermediarios en el canal

TEMA 3: Los canales de distribucion

1. Concepto de canal de distribucion
2. Estructura y clasificacion de los canales

TEMA 4: El grado de integracion de los intermediarios en el canal

Introduccion

El comercio independiente
El comercio asociado

El comercio integrado

o E

PARTE II: LOS TIPOS DE INTERMEDIARIOS EN EL CANAL DE DISTRIBUCION

TEMA 5: La intermediacion mayorista

1. Naturaleza y servicios que presta el intermediario mayorista
2. Clasificacion de la intermediacion mayorista
3. Opciones estratégicas para la empresa comercial mayorista

TEMA 6: La intermediacion minorista.

Introduccioén

Naturaleza y funciones del comercio minorista.
Formatos comerciales minoristas

Formatos comerciales minoristas con establecimiento
Formatos comerciales minoristas sin establecimiento
Tendencias en el comercio minorista

oL

TEMA 7: Los intermediarios electronicos: Internet y comercio electronico.
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Internet como canal de distribucién: El comercio electrénico
Tipologias de comercio electrénico

Contribucién de un sitio web al marketing mix

El comercio electrénico en Europa y Espafia

HownE

PARTE Ill: ESTRATEGIAS DE LA EMPRESA DETALLISTA Y DISENO DE SUS ACTIVIDADES DE MARKETING
TEMA 8: Direccion comercial de la empresa detallista: el consumidor en el comercio minorista

Introduccion

Seleccidn de los establecimientos minoristas por el consumidor

Tipos de clientes en las empresas minoristas

Calidad de servicio y gestion de la atencion al cliente en establecimientos minoristas

el NS S

TEMA 9: Decisiones de localizacién de empresas detallistas: evaluacion espacial y seleccién del lugar de ubicacién.

1. La decisidn de localizacion
2. Etapas en el analisis espacial del mercado
3. Las areas comerciales: Definicion de areas comerciales y delimitacion de areas comerciales.

TEMA 10: Estrategias del distribuidor: surtido, precios y decisiones de merchandising en el punto de venta

Introduccion

Estrategias de surtido

Estrategias de fijacion del precio en la empresa minorista. Analisis de la rentabilidad del punto de venta
La rentabilidad del punto de venta. EI concepto de beneficio directo del producto BDP.

Decisiones de merchandising en el punto de venta.

arwdE

ACTIVIDADES PRACTICAS:
e (Casos practicos relacionados con la materia.
Comentarios y andlisis critico de lecturas de prensa.
Andlisis de Informes.
Andlisis de estadisticas oficiales relacionadas con la materia.
Ejercicios de geolocalizacion con la plataforma Geomarketing XPERT

BIBLIOGRAFIA

BIBLIOGRAFIA FUNDAMENTAL:

AMAGO, F.S. (2000). Logistica y marketing geogrdfico: geomarketing para tomar decisiones visualmente. Logis Book
2000.

APARICIO, G. y ZORRILLA P. (2015). Distribucién Comercial en la era omnicanal, Editorial Piramide.

DE JUAN VIGARAY, M. D. (2004). Comercializacion y Retailing. Pearson Educacién S.A. Disponible con conexionVPN de
a la plataforma Elibro.

DIEZ DE CASTRO, E. (Coord.) (2015). Distribucién Comercial, 32 edicién, Editorial McGraw-Hill. Disponible con
conexiéon VPN de UGR a la plataforma Ingebook:

CASARES RIPOL, J. (2013). Distribucién Comercial. Civitas Ediciones, 42 edicion. Disponible con conexién VPN ala
biblioteca electrénica de UGR.
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MARAVER TARIFA, G. (Coord.) (2005). Distribucién Comercial, Editorial UOC.

MARTINEZ, F.J. y MARAVER, G. (Coord.) (2009). Distribucién Comercial, Ediciones Delta.

MORENO JIMENEZ, A.(2001). Geomarketing con sistemas de informacién geogrdfica. Universidad Auténoma d Madrid.
Departamento de Geografia General.

MOLINILLO JIMENEZ, S.(2014). Distribucién comercial aplicada. Editorial Esic, 22 edicién.

RODOLFO PAZ, H. (2008). Canales de distribucién: gestién comercial y logistica (Tercera edicion ed.). (U. Editor, Ed.).
Disponible con conexién VPN de UGR en
https://granatensis.ugr.es/permalink/34CBUA_UGR/1p2iirg/alma991014243415404990

SIEIRA VALPUESTA, M. y PONZOA CASADO, ]J.M. (2018). MK Ret@il: del comercio presencial al e-commerce. ESIC
Editorial. Madrid. Disponible con acceso VPN en ProQuest).

SOMALO PECINA, 1. (2017). El comercio electrénico: una guia completa para gestionar la venta online. ESIC
EDITORIAL (Disponible con acceso VPN en ProQuet).

SORET LOS SANTOS, L. (2006). Logistica y marketing para la distribucion comercial. Editorial Esic.

VAZQUEZ, R. Y TRESPALACIOS, ]. (2006): Estrategias de Distribucién Comercial: Disefio del canal de distribucion y
relacién entre fabricantes y detallistas, Editorial Thomson.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTARIA:

AYALA, David (2020) Visibilidad online "Inmortaliza tu marca". Editorial: Anaya Multimedia

CORRAL, Leticia (2020). Gana mds vendiendo a empresas "Una guia paso a paso de marketing B2B online y offline ".
Editorial: Marcombo_

CRUZ ROCHE, 1. (1999). Los Canales de Distribucién de Productos de gran consumo. Concentracion y competencia,
Editorial Piramide.

DOMENECH, J. (2000). Trade Marketing, ESIC Editorial, Madrid.

FERNANDEZ MARTINEZ, Juan Antonio (2020). Gestién de productos y promociones en el punto de venta. Editorial:
Marcombo.

MIQUEL, S.; PARRA, F.; L'HERMIE, C.; MIQUEL, M. (1999). Distribucién Comercial, ESIC Editorial.

PELTON, L., STRUTTON, D. Y LUMPKIN, J. (1999). Canales de Marketing y distribucién comercial, Editorial McGraw-
Hill.

PERIS, S. M. (2008). Distribucién comercial. Esic Editorial.

RODRIGUEZ, 1. (2000). Marketing.com. Marketing y comercio electrénico en la sociedad de la informacién, Editorial
ESIC & Pirdmide.

RODRIGUEZ, 1. (2006) Principios y estrategias de marketing. Editorial UOC.

SAINZ DE VICUNA, J. (1996). Distribucién Comercial: Opciones estratégicas, ESIC Editorial.

STERN, L. W.; EL ANSARY, A,; COUGHLAN, A. Y CRUZ, I. (1999). Canales de comercializacion, 52 Edicion, Prentice Hall.

VILLAR, J. (2020). Como hacer que tu tienda venda sola "Como disefiar cada rincon de tu tienda para influir en tus

clientes y fomentar la compra impulsiva”. Editorial: Libros de Cabecera. Disponible en Proquest.

ENLACES RECOMENDADOS

e Secretaria de Estado de Comercio. Ministerio de Industria, Comercio y Turismo: https://comercio.gob.es/es-
es/Paginas/Index.aspx

Instituto de Comercio Exterior: http://www.icex.es

Mercasa: http: //www.mercasa.es

Asociacién Nacional de Grandes Empresas de Distribucién: http://www.anged.es

INEbase: https://www.ine.es/dyngs/INEbase/listaoperaciones.htm
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https://www.ecobook.com/autores/ayala-david/88710/
https://www.ecobook.com/editoriales/anaya-multimedia/233/
https://www.ecobook.com/editoriales/marcombo/4791/
https://www.ecobook.com/editoriales/marcombo/4791/
https://www.ecobook.com/autores/fernandez-martinez-juan-antonio/88689/
https://www.ecobook.com/editoriales/libros-de-cabecera/4478/
https://comercio.gob.es/es-es/Paginas/Index.aspx
https://comercio.gob.es/es-es/Paginas/Index.aspx
http://www.icex.es/
http://www.mercasa.es/
http://www.anged.es/
https://www.ine.es/dyngs/INEbase/listaoperaciones.htm

METODOLOGIA DOCENTE

Las actividades formativas se podran desarrollar desde una metodologia participativa y aplicada que se centra en el
trabajo del estudiante individual y grupal.

El curso se desarrollara durante el primer cuatrimestre durante 3 horas semanales de clase.

Las clases seran de tipo tedrico y de tipo practico. Se seguira una metodologia de aprendizaje activa por parte del
estudiante. Concretamente se aplicara la metodologia de aula invertida o flipped classroom, como un método idoneo
para que el alumnado asuma un papel activo en su propio aprendizaje y en el que se combina el aprendizaje
individual con el aprendizaje en grupo. La aplicacién de esta metodologia requiere que los alumnos trabajen de
manera individual de manera asincrona en la realizacion de las funciones de visualizaciéon de materiales y repaso de
contenidos. Posteriormente durante las clases (ya sean presenciales o no presenciales, segin las circunstancias
sanitarias), una vez que el estudiante ha asimilado de manera razonada y critica los materiales aportados, se
realizaran las actividades en clase que requieren, dependiendo de la tarea, un mayor nivel de reflexion,
razonamiento, liderazgo y colaboracion y, por tanto, un alto desarrollo de los procesos cognitivos como aplicar,
analizar, evaluar y crear.

Para que se valore la actividad practica del estudiante sera necesaria la participacion activa del estudiante en los
debates propuestos, el planteamiento de cuestiones de interés que contribuyan al debate y ademas contestar y
entregar al profesor las cuestiones que éste plantee sobre cada actividad.

Con estas actividades se pretenden alcanzar los siguientes objetivos:

a. Que el estudiante se habitie a leer de forma reflexiva articulos y casos practicos relacionados con los
contenidos desarrollados en la asignatura.

b. Desarrollar en el estudiante la capacidad de sintesis y reflexion sobre las actividades planteadas.

c¢. Familiarizar al estudiante con la seleccién y el uso de las fuentes de informacién a utilizar para acceder a la
informacién necesaria.

d. Desarrollar las habilidades comunicativas (a través del lenguaje escrito y oral)
e. Desarrollar en los estudiantes la capacidad de critica y de analisis.

f.  Que el estudiante se familiarice con la exposicién y defensa de ideas y opiniones en publico.

EVALUACION (INSTRUMENTOS DE EVALUACION, CRITERIOS DE EVALUACION Y PORCENTAJE
SOBRE LA CALIFICACION FINAL, ETC

Con objeto de evaluar la adquisicién de los contenidos y competencias a desarrollar en la materia, se utilizara un
sistema de evaluacion diversificado, seleccionando las técnicas de evaluacién mas adecuadas para la asignatura en
cada momento, que permita poner de manifiesto los diferentes conocimientos y capacidades adquiridos por el
alumnado al cursar la asignatura.
De entre las siguientes técnicas evaluativas se utilizaran entre otras, las siguientes:

e Prueba escrita: exdmenes de ensayo, pruebas objetivas, resolucidon de problemas, casos o supuestos,

e Pruebas de respuesta breve, informes y diarios de clase.

e Pruebas orales: exposiciones de trabajos orales en clase, individuales o en grupo, sobre contenidos de la

asignatura y sobre ejecucion de tareas practicas correspondientes a competencias concretas.

En la asignatura Distribucion Comercial se sometera a evaluaciéon tanto los aspectos tedricos como los desarrollos
practicos de la asignatura. En lo que hace referencia al sistema de evaluacion, 3/5 de la calificacion final (6 puntos
sobre 10) correspondera a pruebas en las que se evaluaran los conocimientos teéricos del estudiante, mientras que
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los 2/5 de la calificacidn corresponderan a la evaluacion de la componente practica (4 puntos sobre 10).

La calificacién final del estudiante sera el resultante de sumar la calificacién obtenida en la evaluacién
de los contenidos tedricos mas la calificacion de la parte practica, siempre y cuando el estudiante haya
superado los minimos planteados en cada modalidad de evaluacion.

El estudiante que no se presente a la evaluaciéon de los contenidos tedricos en la convocatoria ordinaria o
extraordinaria constard como No Presentado en las actas de la asignatura, independientemente de la calificacion
obtenida en practicas, al suponer las pruebas tedricas mas del 50% de la ponderacién de la calificacion final de la
asignatura.

A continuacion se especifica los detalles de la evaluacién de las dos componentes tedrica y practica de la asignatura
tanto en convocatoria ordinaria como en convocatoria extraordinaria:

CONVOCATORIA ORDINARIA

Evaluacién del contenido teérico:

La evaluacién del contenido teérico se realizara mediante una prueba o examen que se desarrollara
en la fecha fijada por el centro. La prueba podra contener preguntas de ensayo y/o de respuesta
objetiva; eleccion multiple, emparejamiento, de seleccion o de doble alternativa de respuesta. En las
preguntas de respuesta objetiva, se planteard un sistema de penalizacién de las respuestas
contestadas errdneamente, para evitar el acierto por respuesta al azar.

Para aprobar la asignatura se requiere que el alumno obtenga en el examen que evaltan los
contenidos tedricos al menos 1/3 de la calificaciéon correspondiente al examen tedrico (2 puntos
sobre 6).

Evaluacién del contenido practico:

Con caracter general la evaluacion del contenido practico de la asignatura se realizara siguiendo un
régimen de evaluacién continua. Se apoyara en el trabajo desarrollado por el estudiante a lo largo
del periodo lectivo de la asignatura. Se solicitara la entrega de las cuestiones, ejercicios y casos
practicos que determine el profesor, asi como la presentacién oral de determinados informes o
ejercicios.

Para aprobar la asignatura se requiere que el alumno obtenga al menos 1/3 de la calificacion
correspondiente (1.33 puntos sobre 4).

La calificacion que obtengan los estudiantes en la componente practica obtenida por su trabajo
continuado durante el periodo lectivo, sera la que conste en convocatoria ordinaria.

La suma de las calificaciones de la componente tedrica y practica sera la calificacion final del alumno en
convocatoria ordinaria, siempre que haya superado el minimo planteado en ambas componentes: En caso de que
en cualquiera de las componentes no se alcance el minimo exigido, la calificaciéon que constara en actas sera la de
aquella componente que no supere los minimos exigidos.

CONVOCATORIA EXTRAORDINARIA:
La evaluaciéon de la componente tedrica y practica en convocatorias de exdmenes extraordinarios de la
asignatura se realizara de la siguiente manera:
e La evaluacion de los conocimientos tedricos deben realizarla todos los alumnos presentados a la
convocatoria de examen extraordinaria. Para aprobar la asignatura se requiere que el alumno

Pagina7

UNIVERSIDAD INFORMACION SOBRE TITULACIONES DE LA UGR

DE GRANADA grados.ugr.es




obtenga en el examen que evalian los contenidos tedricos al menos 1/3 de la calificacién
correspondiente al examen tedrico (2 puntos sobre 6).

e Aquellos alumnos que en convocatoria extraordinaria deseen ser nuevamente evaluados de la
componente practica, deberan realizar el examen practico de la asignatura. Renuncian asi
automaticamente a la nota de la componente practica obtenida durante la evaluacién continua.
Dicho examen tendra un valor de 4 puntos sobre 10. Para aprobar la asignatura se requiere que el
alumno obtenga al menos 1/3 de la calificacién correspondiente (1.33 puntos sobre 4).

La suma de las calificaciones de la componente tedrica y practica sera la calificacién final del alumno en
convocatoria ordinaria, siempre que haya superado el minimo planteado en ambas componentes: En caso de que
en cualquiera de las componentes no se alcance el minimo exigido, la calificacion que constara en actas serd la de
aquella componente que no supere los minimos exigidos.

DESCRIPCION DE LAS PRUEBAS QUE FORMARAN PARTE DE LA EVALUACION UNICA FINAL
ESTABLECIDA EN LA “NORMATIVA DE EVALUACION Y DE CALIFICACION DE LOS ESTUDIANTES DE
LA UNIVERSIDAD DE GRANADA”

PROCEDIMIENTO Y PLAZOS DE SOLICITUD DE EVALUACION UNICA FINAL:

Los estudiantes que se acojan a la evaluacién unica final a la que hace referencia el articulo 8 de la Normativa de
Evaluacion y de Calificacion de los estudiantes de la Universidad de Granada (aprobada en Consejo de Gobierno
el 9 de noviembre de 2016)( http://sl.ugr.es/09FY), deberan solicitarlo en las dos primeras semanas de
imparticién de la asignatura, o en las dos semanas siguientes a su matriculacion si ésta se ha producido con
posterioridad al inicio de la asignatura. El estudiante lo solicitara, a través de Sede Electrénica
(https://www.ugr.es/universidad/sede-electronica), al Director del Departamento, alegando y acreditando las
razones que le asisten para no poder seguir el sistema de evaluacién continua. No obstante lo anterior, por
causas excepcionales sobrevenidas y justificadas (motivos laborales, estado de salud, discapacidad, programas
de movilidad, representacion o cualquier otra circunstancia analoga), podra solicitarse la evaluacion unica final
fuera de los citados plazos, bajo el mismo procedimiento administrativo.

El Director del Departamento al que se dirigi6 la solicitud, oido el profesorado responsable de la asignatura,
resolvera la solicitud en el plazo de diez dias habiles. Transcurrido dicho plazo sin que el estudiante haya
recibido respuesta expresa por escrito, se entendera estimada la solicitud.

DESCRIPCION DE LA PRUEBA DE EVALUACION:

La evaluacion unica final consistira en la realizacion de un examen de los contenidos tanto tedricos como
practicos relacionados con los contenidos de la asignatura tanto en convocatoria de examen ordinaria como
extraordinaria. El peso de las calificaciones de la componente tedrica y practica de la asignatura sera
respectivamente de 6 puntos en la teorfa y de 4 puntos en la practica.

e La prueba tedrica podra contener preguntas de ensayo y/o de respuesta objetiva; eleccién multiple,
emparejamiento, de seleccion o de doble alternativa de respuesta. En las preguntas de respuesta
objetiva, se planteara un sistema de penalizacion de las respuestas contestadas errdneamente, para
evitar el acierto por respuesta al azar. Para aprobar la asignatura se requiere que el alumno obtenga en
el examen que evaliian los contenidos teéricos al menos 1/3 de la calificaciéon correspondiente al
examen teérico (2 puntos sobre 6).

e En cuanto a la prueba de la componente practica, podra consistir en la resolucién de ejercicios, casos
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practicos, y/o cualquier otro tipo de prueba que se considere necesaria para acreditar que el estudiante
ha adquirido la totalidad de las competencias descritas en la presente Guia Docente de la Asignatura.
Para aprobar la asignatura se requiere que el alumno obtenga al menos 1/3 de la calificacién
correspondiente (1.33 puntos sobre 4).

La calificacién final del estudiante serd la suma de la calificacién obtenida en la componente teérica y la
componente practica siempre y cuando el alumno haya superado al menos 1/3 de la calificacion que
corresponde a cada una de las partes (teoria o practica). En caso de que en cualquiera de las componentes no se
alcance el minimo exigido, la calificacion que constara en actas sera la de aquella componente que no supere los
minimos exigidos.

ESCENARIO A (ENSENANZA-APRENDIZAJE PRESENCIAL Y NO PRESENCIAL)

ATENCION TUTORIAL

HORARIO

(Segtin lo establecido en el POD) HERRAMIENTAS PARA LA ATENCION TUTORIAL

El estudiante debera contactar por email con el profesor
y, en caso necesario se dara cita para ser atendido a
través de Google Meet, o bien presencialmente (en el
despacho del profesor), en caso de que sea necesario y
las circunstancias sanitarias y la normativa universitaria
lo permitan.

Adicionalmente, el estudiante puede también utilizar la
herramienta Foro de Prado para plantear dudas y
cuestiones generales.

Las tutorias tendran lugar de manera individualizada de
manera preferentemente no presencial y de manera
asincrona o sincrona, segin necesidad, durante el
horario fijado por el profesor.

En caso de trabajos en equipo, las tutorias podran
ofrecerse a varios componentes del equipo.

MEDIDAS DE ADAPTACION DE LA METODOLOGIA DOCENTE

e Parael caso de las clases tedricas o practicas que no puedan realizarse presencialmente se utilizaran las
herramientas sincronas y asincronas de docencia no presencial habilitadas por la Universidad. Asi, se
utilizara PRADO para alojar el material docente, y GoogleMeet para el desarrollo de clases virtuales
sincronas.

MEDIDAS DE ADAPTACION DE LA EVALUACION (Instrumentos, criterios y porcentajes sobre la calificacién
final)

Convocatoria Ordinaria

e Laprueba de la convocatoria ordinaria seguira los mismos instrumentos, criterios y porcentajes que los
descritos en el apartado general referido a la evaluacién ordinaria. Se realizara presencialmente siempre y
cuando lo permitan las condiciones sanitarias y la normativa universitaria. En caso contrario se podran
realizar a través de Prado.

Convocatoria Extraordinaria

e Laprueba de la convocatoria extraordinaria (examen tedrico y en su caso practico) seguira los mismos
instrumentos, criterios y porcentajes que los descritos en el apartado general referido a la evaluacion
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extraordinaria. Se realizard presencialmente siempre y cuando lo permitan las condiciones sanitarias y la
normativa universitaria. En caso contrario se podran realizar a través de Prado.

Evaluacién Unica Final

e Laprueba de la convocatoria ordinaria y extraordinaria seguira los mismos instrumentos, criterios y
porcentajes que los descritos en el apartado general referido a la evaluacién unica final. Se realizara
presencialmente siempre y cuando lo permitan las condiciones sanitarias y la normativa universitaria. En
caso contrario se podran realizar a través de Prado.

ESCENARIO B (SUSPENSION DE LA ACTIVIDAD PRESENCIAL)

ATENCION TUTORIAL

HORARIO HERRAMIENTAS PARA LA ATENCION TUTORIAL
(Segun lo establecido en el POD) (Indicar medios telematicos para la atencion tutorial)

Las tutorias tendran lugar de manera individualizada de | El estudiante debera contactar por email con el profesor
manera no presencial y de manera asincrona o sincrona, | y, en caso necesario se dara cita para ser atendido a

segun necesidad, durante el horario fijado por el través de Google Meet.

profesor. Adicionalmente, el estudiante puede también utilizar la
En caso de trabajos en equipo, las tutorias podran herramienta Foro de Prado para plantear dudas y
ofrecerse a varios componentes del equipo. cuestiones generales.

MEDIDAS DE ADAPTACION DE LA METODOLOGIA DOCENTE

e Parael caso de las clases tedricas o practicas se utilizaran las herramientas sincronas y asincronas de
docencia no presencial habilitadas por la Universidad. Asi, se utilizara PRADO para alojar el material
docente, y Google Meet para el desarrollo de clases virtuales sincronas.

MEDIDAS DE ADAPTACION DE LA EVALUACION (Instrumentos, criterios y porcentajes sobre la calificaciéon
final)

Convocatoria Ordinaria

e Laprueba de la convocatoria ordinaria seguira los mismos instrumentos, criterios y porcentajes que los
descritos en el apartado general referido a la evaluacidn ordinaria. Se realizara a través de Prado.

Convocatoria Extraordinaria

e Laprueba de la convocatoria extraordinaria (examen tedrico y en su caso practico) seguira los mismos
instrumentos, criterios y porcentajes que los descritos en el apartado general referido a la evaluacién
extraordinaria. Se realizara a través de Prado.

Evaluacién Unica Final

e Laprueba de la convocatoria ordinaria y extraordinaria seguira los mismos instrumentos, criterios y
porcentajes que los descritos en el apartado general referido a la evaluacidn unica final. Se realizara a través
de Prado.
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INFORMACION ADICIONAL (Si procede)

El estudiante tiene que tener muy en cuenta que en cualquier trabajo presentado por el estudiante estd totalmente
prohibido hacer una copia literal ("copiar y pegar") o una traduccién literal de contenidos extraidos de fuentes de
informaciéon de Internet, o de cualquier otro tipo de fuente. Una copia literal de contenidos y/o sin citar
adecuadamente supondra la anulacién de toda su evaluacidon continua y el suspenso en la asignatura. Si que es del
todo recomendable que se hagan consultas previas de otras fuentes para contrastar datos, profundizar en conceptos,
descubrir nuevas ideas, etc. En caso de que se requiera comentar estas consultas, el estudiante tendra que indicar las
fuentes utilizadas en forma de referencia bibliografica a pie de pagina siguiendo algtin estilo de citacion (por ejemplo,
el estilo de citacion APA), teniendo en cuenta que siempre se requiere un comentario personal de las ideas extraidas.

El sistema de calificaciones se expresara mediante calificacién numérica de acuerdo con lo establecido en el art. 5 del
R. D 1125/2003, de 5 de septiembre, por el que se establece el sistema europeo de créditos y el sistema de
calificaciones en las titulaciones universitarias de caracter oficial y validez en el territorio nacional.

Todo lo relativo a la evaluacién se regira por la Normativa de evaluacién y calificacién de los estudiantes vigente en
la Universidad de Granada, que puede consultarse en: http://sl.ugr.es/09FY

Los profesores realizaran las comunicaciones generales al grupo que estimen oportunas a través de la plataforma
PRADO de la Universidad de Granada (https://prado.ugr.es), por lo que se recomienda que el estudiante consulte de
manera habitual dicha plataforma.

Es requisito indispensable que el alumno utilice la cuenta @go.ugr.es para acceder a las sesiones de videoconferencia
a través de Google Meet.
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