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2 DISENO y DIRECCION DE Formacion
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DIRECCION COMPLETA DE CONTACTO PARA TUTORIAS

PROFESOR(ES) (Direccion postal, teléfono, correo electronico, etc.)

Dpto. de Informacién y Comunicacion,
Facultad de Comunicacion y
Documentacién. Despacho F. 32 planta.
Teléfono 958249070. Correo
electrénico:

alfonsogil@ugr.es

agil@rtva.es

e Alfonso Gil Bracero

HORARIO DE TUTORIAS

Consultar en el Directorio:
http://directorio.ugr.es/

GRADO EN EL QUE SE IMPARTE OTROS GRADOS A LOS QUE SE PODRIA OFERTAR

Grado en Comunicacion Audiovisual

PRERREQUISITOS Y/0 RECOMENDACIONES (Si procede)

BREVE DESCRIPCION DE CONTENIDOS (SEGUN MEMORIA DE VERIFICACION DEL GRADO)

Conocimiento y aplicacién de las técnicas y procesos de produccion y difusion audiovisuales en sus diversas
fases, desde el punto de vista de la organizacion y gestién de los recursos técnicos, humanos y
presupuestarios, en sus diversos soportes (cine, TV, video, multimedia, etc.), hasta su comercializacién.

COMPETENCIAS GENERALES Y ESPECIFICAS

Competencias Generales del Titulo relacionadas con la asignatura
e BT.5 Ser capaz de incorporarse y adaptarse a un equipo audiovisual profesional, haciendo compatibles
e incluso sinérgicos sus propios intereses particulares y los del proyecto colectivo en el que se ha
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incorporado.

BT.7 Tener capacidad para asumir el liderazgo en proyectos que requieran recursos gestionandolos
eficientemente, humanos y de cualquier otra naturaleza, asumiendo los principios de Ila
responsabilidad social.

BT.9 Poseer conocimientos basicos del entorno econémico, politico, social y cultural que capacite al
alumnado para interactuar con la sociedad.

BT.12 Conocer el estado del mundo y de su evolucion reciente, asi como de la comprensién de sus
parametros basicos politicos, econémicos y culturales.

BT.13 Tener capacidad y habilidad para interrelacionar factores historicos, politicos, culturales y
econdmicos, asi como sus conexiones con otras areas de conocimiento.

Competencias Especificas del Titulo relacionadas con la asignatura

EP.1 Tener capacidad y habilidad para planificar y gestionar los recursos humanos, presupuestarios y
medios técnicos, en las diversas fases de la produccién de un relato cinematografico o videografico.
EP.2 Ser capaz de crear y dirigir la puesta en escena integral de producciones audiovisuales
cinematograficas y videogréaficas, responsabilizandose de la direccion de actores y ajustandose al
guién, plan de trabajo o presupuesto previo.

EP.3 Ser capaz de planificar y gestionar los recursos técnicos y humanos en las producciones
monocadmara y multi-camara para TV, asi como las técnicas y procesos de creacion y realizacion en las
distintas fases de la produccion televisiva.

EP.4 Tener capacidad y habilidad para gestionar técnicas y procesos de produccion, registro y difusion
en la organizacion de la produccion radiofonica, discografica y otros productos sonoros.

EP.5 Ser capaz de utilizar las técnicas y procesos en la organizacién de la produccion fotografica, asi
como las técnicas y procesos de creacién en el campo de la imagen fija en general tanto en entornos
analdgicos como digitales.

EP.6 Ser capaz de utilizar las técnicas y procesos en la organizacién y creacion en las diversas fases de
la construccidn de la produccion multimedia y materiales interactivos.

EP.7 Ser capaz de aplicar técnicas y procedimientos de la composicion de la imagen a los diferentes
soportes audiovisuales, a partir del conocimiento de las leyes clasicas y de los movimientos estéticos y
culturales de la historia de la imagen mediante las nuevas tecnologias de la informacién.

EP.12 Ser capaz de identificar los procesos y técnicas implicadas en la direccién y gestion de empresas
audiovisuales en su estructura industrial: produccién, distribuciéon y exhibicién, asi como interpretar
datos estadisticos del mercado audiovisual.

EP.13 Tener capacidad para aplicar procesos y técnicas implicadas en la organizacion y gestién de
recursos técnicos en cualquiera de los soportes sonoros y visuales existentes.

EP.14 Poder aplicar técnicas y procesos de creacién y difusion en el campo del disefio grafico y de los
productos multimedia e hipermedia en sus diversas fases, desde una perspectiva tedrica y practica.
EP.15 Tener capacidad para aplicar técnicas y procesos de creacion y recursos técnicos o humanos
necesarios para el disefio de producciéon integral de un trabajo audiovisual desde los elementos
escenograficos y la imagen de marca hasta su proyecto grafico de comercializacion.

EP.16 Tener capacidad para aplicar técnicas y procesos de produccion en la organizacion de eventos
culturales, mediante la planificacion de los recursos humanos y técnicos implicados, ajustandose a un
presupuesto previo.

EP.17 Ser capaz de buscar, seleccionar y sistematizar cualquier tipo de documento audiovisual en una
base de datos, asi como su utilizacion en diferentes soportes audiovisuales utilizando métodos
digitales.

EP.25 Tener capacidad para analizar el funcionamiento de los medios de comunicacién y el papel
central que desempefian en la sociedad de la informacion y del conocimiento.

EP.26 Ser capaz de analizar las estructuras, agentes y operaciones que configuran el sistema
mediatico.

EP.28 Conocer del ordenamiento juridico de la informacion y de la comunicacién, que establece el
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marco para el ejercicio profesional.

Competencias Transversales de Titulo relacionadas con la asignatura

BT.1 Conocer teorias, métodos y problemas de la comunicacion audiovisual y sus lenguajes que sirvan
de soporte para su actividad, en funcion de los requerimientos fijados como conocimiento disciplinares
y competencias profesionales.

BT.2 Usar adecuadamente herramientas tecnoldgicas en las diferentes fases del proceso audiovisual
para que los alumnos se expresen a través de imagenes o discursos audiovisuales con la calidad técnica
imprescindible.

BT.3 Exponer de forma adecuada los resultados de la investigacion de manera oral o por medios
audiovisuales o informaticos conforme a los canones de las disciplinas de la comunicacién.

BT.4 Ser capaz de definir temas de investigacion o creacion personal innovadora que puedan contribuir
al conocimiento o desarrollo de los lenguajes audiovisuales o su interpretacion.

BT.6 Ser capaz de percibir criticamente el nuevo paisaje visual y auditivo que ofrece el universo
comunicativo que nos rodea, considerando los mensajes iconicos como fruto de una sociedad
determinada, producto de las condiciones sociopoliticas y culturales de una época histérica
determinada.

BT.14 Estar en condiciones de desarrollar la capacidad intelectual que permita al alumnado reflexionar
sobre la comunicaciéon no s6lo como practica profesional, sino también a propoésito de su papel,
trascendencia, proyeccion y consecuencias en los terrenos individual, social, cultural y politico.

BT.15 Ser capaz de analizar la comunicacién social desde el respeto solidario por las diferentes pueblos
de la sociedad contemporanea y conocimiento de las grandes corrientes culturales en relacién con los
valores individuales y colectivos y el respeto por los derechos humanos.

OBJETIVOS (EXPRESADOS COMO RESULTADOS ESPERABLES DE LA ENSENANZA)

Los objetivos generales del programa se encaminan a lograr que los alumnos se sitien en el &mbito de
la Produccién Audiovisual de TV y, en concreto, obtengan una vision de la especificidad del proceso de
Produccion en la industria de la TV.

Un objetivo concreto y primordial sera el que los alumnos conozcan los distintos tipos de formatos que
adoptan los productos realizados en TV, tanto los ubicados en el Area de Informativos como en los de
ficcion y/o entretenimiento y divulgacion.

En los temas 4 y 5 nos centraremos en la importancia de la impronta de la figura del Productor como
autor implicado artisticamente en la obra de produccion que disefia y dirige; por tanto nos marcaremos
como objetivo que los alumnos conozcan el lado del Productor como Autor también de la obra
audiovisual y, en concreto, de la cinematografica.

Nuestro ultimo objetivo serd que los alumnos conozcan nuevas fuentes de creacion y produccion en
otros medios (videojuego, internet, telefonia y otros dispositivos mdviles, asi como otros métodos de
financiacioén y distribucién alternativos,etc)
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TEMARIO DETALLADO DE LA ASIGNATURA DISENO y DIRECCION DE PRODUCCION 2017-18

TEMARIO TEORICO - PRACTICO:

TEMA 1. Delimitacion conceptual de la Produccién en Televisién y sus caracteristicas
diferenciadas con el Cine. La ubicacion del Dpto. de Produccién en el organigrama de una empresa
de TV. La transversalidad de la Produccién en las relaciones con el resto de Departamentos. El
Productor: individuo y equipo. El Sistema de Gestion Integral de Produccién de TV. Las relaciones
productivas entre Cine y Televisién

TEMA 2. La variada especificidad del medio televisivo: la diversa modalidad del guién en TV
como elemento distintivo y clasificador de los tipos de programas. Programas sin documento de
planificacién previa. Necesidades técnicas, personales y protocolos de trabajo para los Informativos
Diarios y los Informativos No Diarios. Escaletas de Redaccion, escaletas de Realizacion y escaletas de
intenciones. La planilla de grabacion de Produccién.

TEMA 3. Programas semiplanificados. Necesidades técnicas, personales y protocolos de trabajo para:

magazines, concursos, gran reportaje, divulgativos, debates, entrevistas, retransmisiones, etc. La
hibridacién televisiva: la informacion y el entretenimiento. La transformacion de los géneros
periodisticos televisivos. Programas totalmente planificados. Necesidades técnicas, personales y
protocolos de trabajo para la Produccién de ficcién en TV.

El serial (soap opera), la telenovela y el drama. La comedia de situacién (sitcom) y la dramedia. Las

miniseries y el telefilm (TV movie)

TEMA 4. Las grandes compafias de Hollywood y los productores-estrella. Las majors y los
productores independientes: una relacién de interés entre Produccion y Distribucién. Origenes del
productor creativo.

TEMA 5. La marca personal en la Direccién de Produccién Cinematografica. Una panoramica
selectiva a la historia del cine: Desde el sistema de estudios (Thalberg, Zanuck, Selznick...) hasta
Coppola, Lucasy American Zoetrope, los hermanos Weinstein y Miramax. Europa: El estilo Puttnam.
Elias Querejeta y el cine de autor.

TEMA 6. La Produccion en otros medios y con otros métodos. A/La produccién y las obras
transmediales. B/La produccién y las manifestaciones fandom (fam art, fan video, fan game, etc.)
C/La produccién en las historias audiovisuales interactivas (el storytelling interactivo, la novela visual,
etc.) D/Hollywood y la ficcién mas alla del cine: Jerry Bruckheimer también entra en el videojuego.
E/Produccién de ficcién para Internet: un ejemplo andaluz, Malviviendo. F/Webseries. Ficcion y

dispositivos moviles. G/El decalogo de Littlesecretfilm. H/ElI micromecenazgo: Produccion
financiada por la Red (el crowdfunding) EI mundo es nuestro. |/Las plataformas digitales: Produccién,
distribucién, exhibicién: (las nuevas majors?  J/Crowdsorcing audiovisual. K/ Produccion

colaborativa. L/ Autoproduccion audiovisual. LL/ Cine de cédigo abierto.

BIBLIOGRAFIA
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BIBLIOGRAFIA FUNDAMENTAL:

AMOROS, Adrian: Storytelling y creacion de narrativas interactivas. TFG. Universidad de Granada. 2015

AUGROS, Joél. El dinero de Hollywood. Paidés, Barcelona, 2000
BARROSO GARCIA, Jaime. El guién en la Realizacion televisiva. Instituto Oficial de Radiotelevision.
Madrid. 1987

BERENGUER, Xavier: Escribir programas interactivos. 1997

https://www.upf.edu/pdi/dcom/xavierberenquer/textos/interactivos/

BERENGUER, Xavier: Una década de interactivos. 2004
https://www.upf.edu/pdi/dcom/xavierberenguer/textos/decada/portada.htm
CASTRO, Antonio: La no linealidad en una websiere. TFG. Universidad de Granada. 2015

CLEMENTE MEDIAVILLA, Jorge. Introduccion al software de gestion en la produccion audiovisual. Editorial
Fragua. Madrid, 2004

COPPA, Francesca. A brief history of media fandom. Fan fiction and fan communities in the age of the

Internet: New essays. Jefferson, NC. 2006.

FLEXAS, Abert.: Storytelling: Contando historias para una comunicacion eficiente. 2015

http://rasgolatente.es/persuasion-storytelling-comunicacion/

GOMEZ MARTINEZ, Pedro y GARCIA GARCIA, Francisco. El guién en las series televisivas. Editorial
Fragua. Madrid. 2011

HILLS, George. Los Informativos en radiotelevision. Instituto Oficial de Radiotelevision. Madrid. 1987
JENKINS, H.: Transmedia Storytelling. Technology Review. 2003

JENKINS, H.: Convergence Culture. New York. New York University Press. 2006 A

JENKINS, H. (2006b). Fans, bloggers and gamers: exploring participatory culture. New York

University Press.

JENKINS, H. (2011). Transmedia 202: Further Reflections.
http://henryjenkins.org/2011/08/defining_transmedia_further_re.html

KINDEM, Gorham y MUSBURGER, Robert B. Manual de Produccién Audiovisual Digital. Editorial Omega.
Barcelona. 2007

MARTINEZ ABADIA, José & FERNANDEZ DIEZ, Federico. La direccion de produccion para cine y
television. Editorial Paidés. Barcelona. 1994.

MARZAL FELICI, Javier & LOPEZ CANTOS, Francisco (Coord.) Teoria y técnica de la produccion
audiovisual. Editorial Tirant lo Blanch. Valencia.2008
ORIHUELA, J.L. Narraciones interactivas: El futuro no lineal de los relatos en la

era digital. Universidad de la Sabana. 1997

PARDO, Alejandro. El oficio de producir peliculas. Ariel. Barcelona. 2002

REA, Peter W. & IRVING, David K. Produccidn y direccion de cortometrajes y videos. IORTV. Madrid. 2000.

SAINZ Miguel. EI productor audiovisual. Editorial Sintesis. Madrid. 2002.

SAINZ, Miguel. Manual basico de Produccion en Television. IORTV. Madrid. 1995.

SANCHEZ MESA, D.: Literatura aumentada. Intermedialidad / Transmedialidad o el Viaje de Alicia a través
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de las

pantallas. En Literatura e Internet. Nuevos Textos, Nuevos Lectores. S. Montesa (ed.). Malaga,

Publicaciones del Congreso de Literatura Espafiola Contemporanea

SCOLARI, C.: Narrativas Transmedia: Cuando todos los medios cuentan. Barcelona. Deusto. 2013

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTARIA:

MW. # libro blanco del audigvisual Lomo producir, distribuir y financiar una obra audiovisusl. Madrid. Ecija & Abogados
Asociados.

ALBERICH, Jordi & ROIG, Antoni (Coords.). Lomunicaciin sudiavisual digital Nuevos medias, nuevas usas, nugvas formss. Editorial
UOC. Barcelona. 2005.

BISKIND, Peter.  Sexa mentiras y Hollywood. Anagrama. Barcelona. 2006

BUSTAMANTE, Enrique. /4 televisign ecandmics: financiacion, estrategias y mercados. Editorial Gedisa. Barcelona. 2001.

ECIJA BERNAL, H.: £mo producir. distribuir y financiar una obra audiovisual Madrid. Ecija. 2000

FERNANDEZ DIEZ, Federico & BLASCO, J. Zireccidn y gestidn de prayectss. Aplizaciin a la produccidn audiavisual. Ediciones Universidad
Politécnica de Catalunya. Barcelona. 1995.

MAMET, David. Aambi contra bodzile Editarial Alba. Barcelona. 2008

MILLERSON, G. /2zmicas de praducciin y realizaciin en televisiin. \ORTV. Madrid. 2001.

RABIGER, Michael. Jireccidn de cine y video. Técnica y estética \ORTV. Madrid. 2000.

SCHULBERG, Budd. Je zine. Memorias de un principe de Hollywood Editorial Acantilado. Barcelona.2006

METODOLOGIA DOCENTE

Nuestro temario se divide en tres bloques: Por un lado, los Capitulos del 1 al 3, donde situamos al
alumnado en el contexto genérico de la Produccion de TV y subrayamos el elemento que promueve y
clasifica el proceso mismo de esa Produccion: el documento guidn, en todas sus variantes; por otro
lado, los Capitulos 4 y 5, que se centran en las facetas del Productor Cinematografico como elemento
determinante en el producto artistico final . Finalmente, en el Capitulo 6 nos planteamos un primer
contacto con la produccién en otros medios en pleno desarrollo (dmbito transmedial, interactividad,
videojuego, internet, dispositivos mdviles, sistemas alternativos de financiacién, etc) Para la
exposicién de estos contenidos utilizaremos la siguiente metodologia:

Clases de teoria: Mediante la exposicion oral del profesor y usando los medios tecnolégicos adecuados,
se exponen los contenidos desde una perspectiva general. No obstante, y desde el primer dia de clase,
se tratara de que el alumnado participe activa y reflexivamente para que estos contenidos expuestos
por el profesor sean aprehendidos de manera activa por los alumnos. Asimismo, se facilitara al alumno
una bibliografia basica y, de manera ocasional, y seguin el tema que se desarrolle, una bibliografia
concreta de la cuestion tedrica o tedrico-practica de que se trate. Se recomienda al alumno tomar sus
propios apuntes, junto a las anotaciones que crea oportunas sobre el material que puede suministrar el
profesor. En estas clases los alumnos adquieren principalmente las competencias cognitivas que son
especificas de la materia.

Recursos didacticos: A pesar de estar convencidos de que todo proceso de aprendizaje necesita cuando
menos una minima cobertura teorica previa, en este programa, obviamente, no la vamos a eludir sino
al contrario, por ello trataremos de introducir recursos didacticos complementarios al margen de la
exposicién del profesor (sobre todo, documentacion concreta y real , y ejemplos videograficos) que
ilustrardn de manera aplicada los contenidos teoricos.

PROGRAMA DE ACTIVIDADES
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Actividades presenciales

(NOTA: Modificar segun la metodologia docente propuesta para la asignatura)

Actividades no presenciales
(NOTA: Modificar segin la metodologia
docente propuesta para la asignatura)

Segundo
| s | s | et | oty | S| s | v el s s
(horas) (horas) (horas) (horas) (horas) realizacion de trabajos individuales y/o grupales.
Semana 1 Tema 1 2 1 4
Semana 2 Tema 2 2 1 1 4
Semana 3 Tema 3 2 2 4
Semana 4 Tema 3 2 2 1 4
Semana 5 Tema 3 2 2 4
Semana 6 Tema 3 2 2 1 4
Semana 7 Tema 4 2 2 1 4
Semana 8 Tema 4 2 2 1 1 4
Semana 9 Tema 4 2 2 2 4
Semana 10 Tema 5 2 2 1 4
Semana 11 Tema 5 1 1 1 4
Semana 12 Tema 5 1 1 1 4
Semana 13 Tema 5 1 2 1 4
Semana 14 Tema 6 1 2 4
Semana 15 Tema 6 1 2 1 4
Resto

(eriodode | Eyamen final

e’:&';‘g" y trabajos de 2 2 30

evallia-- evaluacion

cion)

Total horas 25 26 9 4 4 90
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EVALUACION (INSTRUMENTOS DE EVALUACION, CRITERIOS DE EVALUACION Y PORCENTAJE SOBRE LA CALIFICACION FINAL, ETC.)

e La calificacion final sera resultado de una evaluacién continua.

o SEl. Examen. Al final del cuatrimestre habra un examen de los contenidos tedricos. La prueba constara
de dos partes: una de preguntas breves y otra en la que el alumnado tendra que desarrollar una o mas
cuestiones de las tratadas en el aula. La nota conseguida en esta prueba supondra el 50% del total de la
calificacion de la asignatura.

e No obstante lo anterior, se podran establecer distintos controles previos con la consecuente eliminacién
de materia, llegando incluso al total de 50% correspondiente a esta parte de teoria.

. SE2.Trabajo practico. Tendra caracter obligatorio y seréa el restante 40% de la calificacion definitiva. E
plazo para entrega de este trabajo practico vencera el mismo dia que se fije el examen teérico. Seré
necesario que el alumnado supere tanto la prueba tedrica como el trabajo practico para conseguir e
aprobado en la signatura. Si no se supera la realizacion de esta practica final, no se considera aprobadz
la asignatura.

¢ No obstante lo anterior, el profesor propondra algunos ejercicios o tareas especificas de caracter
optativo relacionados con el temario. La realizacion de éstos supondra un incremento de la calificacion
final de la asignatura del 10% restante de la calificacién final.

El sistema de evaluacion y de calificaciones se expresarda mediante calificacion numérica de acuerdo
con lo establecido en la Normativa aprobada por Acuerdo del Consejo de Gobierno en sesion de 20 de mayo
de 2013, BOUGR num. 71, de 27 de mayo de 2013 y modificada por los Acuerdos del Consejo de Gobierno en
sesiones de 3 de febrero de 2014, BOUGR ndm. 78, de 10 de febrero de 2014; de 23 de junio de 2014, BOUGR
nam. 23 de junio de 2014, BOUGR nim.83, de 25 de junio de 2014 y de 26 de octubre de 2016, BOUGR nUm.
112, de 9 de noviembre de 2016.

INFORMACION ADICIONAL
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