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BREVE DESCRIPCION DE CONTENIDOS (SEGUN MEMORIA DE VERIFICACION DEL
GRADO)

- La materia que conforma la asignatura Programacion Audiovisual y analisis de audiencias aporta a los
alumnos los instrumentos necesarios para formar profesionales (graduados en CAV) que conozcan los
fundamentos tedricos y practicos de la programacion de television y de radio, asi como la funcion de las
audiencias.

- La asignatura ofrece una vision amplia sobre los procesos de creatividad, planificacion y gestién de los
contenidos destinados para su difusion en los medios audiovisuales y nuevas plataformas.

- Transmision de conocimientos de las implicaciones de diferente indole del proceso programador en la industria
audiovisual. El nacleo central de la asignatura se circunscribe a aportar los conocimientos basicos sobre la
teoria y las técnicas de programacién en los medios audiovisuales y su repercusion en nuevos medios.

- Estudio analitico de la medicién de audiencias, la valoracién de las mismas segin medios utilizados y
repercusion de aquellas en el disefio y la configuracion de las diferentes parrillas programativas.

- La materia permite conocer el concepto de programacion, antecedentes y evolucioén historica, asi como
realizar un analisis de la misma en el contexto del fendmeno de la comunicacién audiovisual. Por supuesto,
incluye un andlisis de las estructuras, contenidos y estilos de la programacion televisiva, radiofénica y de otros
medios, variables que inciden en su configuracion.

- Criterios utilizados en la elaboracion de las parrillas programaticas y los procesos comunicativos que
se transmiten por medio de ellos.

COMPETENCIAS GENERALES Y ESPECIFICAS

COMPETENCIAS BASICAS O TRANSVERSALES

BT.1 Conocer teorias, métodos y problemas de la comunicacién audiovisual y sus lenguajes que sirvan
de soporte para su actividad, en funcién de los requerimientos fijados como conocimiento disciplinares
y competencias profesionales.

BT.2 Usar adecuadamente herramientas tecnoldgicas en las diferentes fases del proceso audiovisual
para que los alumnos se expresen a través de imagenes o discursos audiovisuales con la calidad técnica
imprescindible.

BT.3 Exponer de forma adecuada los resultados de la investigacion de manera oral o por medios
audiovisuales o informaticos conforme a los canones de las disciplinas de la comunicacién.
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BT.4 Ser capaz de definir temas de investigacidn o creacion personal innovadora que puedan contribuir
al conocimiento o desarrollo de los lenguajes audiovisuales o su interpretacion.

BT.5 Ser capaz de incorporarse y adaptarse a un equipo audiovisual profesional, haciendo compatibles
e incluso sinérgicos sus propios intereses particulares y los del proyecto colectivo en el que se ha
incorporado.

BT.6 Ser capaz de percibir criticamente el nuevo paisaje visual y auditivo que ofrece el universo
comunicativo que nos rodea, considerando los mensajes iconicos como fruto de una sociedad
determinada, producto de las condiciones sociopoliticas y culturales de una época historica
determinada.

BT.7 Tener capacidad para asumir el liderazgo en proyectos que requieran recursos gestionandolos
eficientemente, humanos y de cualquier otra naturaleza, asumiendo los principios de la responsabilidad
social.

BT.13 Tener capacidad y habilidad para interrelacionar factores historicos, politicos, culturales y
econdmicos, asi Como sus conexiones con otras areas de conocimiento.

BT.14 Estar en condiciones de desarrollar la capacidad intelectual que permita al alumnado reflexionar
sobre la comunicacién no sélo como préctica profesional, sino también a proposito de su papel,
trascendencia, proyeccién y consecuencias en los terrenos individual, social, cultural y politico.

BT.15 Ser capaz de analizar la comunicacion social desde el respeto solidario por las diferentes pueblos
de la sociedad contemporanea y conocimiento de las grandes corrientes culturales en relacién con los
valores individuales y colectivos y el respeto por los derechos humanos.

COMPETENCIAS ESPECIFICAS DEL TITULO O PROFESIONALES

EP.11 Ser capaz de analizar relatos audiovisuales, atendiendo a los pardmetros basicos del anlisis de
obras audiovisuales, considerando los mensajes iconicos como textos y productos de las condiciones
sociopoliticas y culturales de una época historica determinada.

EP.24 Ser capaz de analizar criticamente los contenidos difundidos por los medios de comunicacion
social.

EP.25 Tener capacidad para analizar el funcionamiento de los medios de comunicacién y el papel
central que desempefian en la sociedad de la informacién y del conocimiento.

EP.26 Ser capaz de analizar las estructuras, agentes y operaciones que configuran el sistema mediatico.

EP.27 Tener capacidad para analizar los factores politicos, sociales, econdmicos y tecnoldgicos que
confluyen en la configuracion del sistema mediatico y su repercusion en la organizacion de los medios
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y en la elaboracién y difusion de sus contenidos.

OBJETIVOS (EXPRESADOS COMO RESULTADOS ESPERABLES DE LA ENSENANZA)

- Capacidad para la identificacién de los procesos y técnicas implicadas en la direccién y gestién de un
proyecto audiovisual en relacion al mercado audiovisual y posibilidades en el mismo.

- Adquisicion de conocimientos para llevar a cabo el disefio y la optimizacion de contenidos de programacion televisiva y
radiofénica en relacién al analisis de las audiencias afines, asi como la adecuacién programativa a otros nuevos medios.

- Adquisicion de conocimientos para transformar en materia audiovisual otros contenidos literarios o artisticos susceptibles
de integracion en las parillas de programacion.

- Dominio de técnicas programativas con capacidad de dar respuesta a los indices de audiencias en cada medio.
- Adquisicion de conocimientos para profundizar en diferentes estudios de audiencias y metodologia aplicable.

- Capacidad para desenvolverse eficazmente en proyectos audiovisuales con vistas a la conformacion e integracion en
equipos de programacion.

- Capacidad de criterio para discernir la buena y mala programacion, y para asumir responsabilidades de disefio de
programacion y de direccion de antena.

- Aplicar los conocimientos para la resolucion de problemas reales mediante la resolucion de
casos practicos.

TEMARIO DETALLADO DE LA ASIGNATURA

Tema 1.: Marco epistemoldgico de la Programacion.

1.1.- Antecedentes ( Nacimiento y configuracidn de las televisiones .Los grandes acontecimientos televisados.
1.2.-La Televisién publica y la iniciativa privada.

1.3.- La Televisién, eje del negocio de la comunicacion: los grandes grupos.

1.-4.- Los avances técnicos.

Tema 2: Concepto y definiciones de Programacion.

2.1.- El concepto.
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2.2.- ;Qué es la programacién?.

2.3.- Algunas definiciones.

2.4.- Los modelos de Programacion.

2.5.- La television generalista y especializada.

2.6.- La "buena” Programacion. El “buen programador”.
2.7.- La contraprogramacién. La guerra de siempre.

2.8.- La batalla de los controles.

Tema 3: Las estrategias programativas.

3.1.- Los conflictos y las estrategias de la programacion.

3.2.-Television, la Politica y las encuestas. Repercusiones en la Programacion.
3.3.- La radio en el mercado audiovisual.

3.4.- La especializacién como respuesta.

3.5.- Lairrupcién de las radios privadas en paises de monopolio radiofénico.

3.6.- La digitalizacion de la radio.

Tema 4: Evolucion de la programacion.
4.1.- Las primeras programaciones: EEUU y Gran Bretafia
4.2.- De la posguerra al servicio publico europeo.

4.3.- El caso espafol. La Programacién en TVE.
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Tema 5: Consumo audiovisual y Programacion.

5.1.-Las audiencias generalistas y el consumo de television. Factores condicionantes.
5.2.- Evolucién de las audiencias y del consumo televisivo.

5.3.- Franjas y bandas horarias.

5.4.- La competencia, factor determinante para las audiencias

Tema 6: Television local y Programacion.
6.1.- La comunicacion local.
6.2.- Modelos de emisoras locales de TV.:
-Comunitaria o alternativa
-Television local publica
-Television local privada comercial.
6.3.- La TVL: Un proceso generalizado. La experiencia de Cardedeu.

6.4.- Las audiencias en las emisoras locales. Situaciéon en Andalucia.

Tema 7.- Programacion y audiencias en los nuevos medios.

7.1.-El modelo convergente de TV e Internet.
7.2.- La apertura de la TV a las redes. Hacia la Internet audiovisual y multimedia.

7.3.- La programacion y los sitios web de los canales de TV.
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7.4.- Las audiencias en los nuevos medios de comunicacion.

PRACTICAS

La realizacion de trabajos practicos durante el curso contribuyen a facilitar los conocimientos
suficientes al alumnado para comprender y entender los contenidos de la asignatura asi como para
demostrar su capacidad de anélisis del fendmeno programativo en toda su extensién y adquirir un buen
grado de expresion mediatica.

La ejecucidn de ejercicios practicos se desarrollara en grupos organizados y con caracter individual. En
el primer caso se abordara un analisis amplio de diferentes programaciones con relacion directa y
personal de los alumnos con los medios objeto de dicho estudio. Estos ejercicios contemplan también la
presentacion y exposicion en publico de los mismos, con la pretension de fomentar la produccion en
equipo, aspecto fundamental en el medio audiovisual, asi como orientar la exposicién en pablico y la
defensa de las reflexiones contenidas en el respectivo trabajo. En el segundo caso se trata de ejercicios
individuales con un alto porcentaje de observacion personal y analisis critico de contenidos
programativos de actualidad y de audiencias. Asi mismo estos ejercicios también conllevan la

presentacion y exposicion publica.

BIBLIOGRAFIA
- ARNANZ, Carlos M. (2002), “Negocios de TV”, Gedisa
- BARKER, Chris (2003), “Television, globalizacion e identidades culturales”, Piados

- CALLEJO, Javier (1995), “La audiencia activa: el consumo televisivo, discursos y estrategias”. CIS,
Madrid

- GONZALEZ REQUENA, Jesus (1992), “El discurso televisivo: espectaculo de la posmodernidad”,
Catedra, Madrid.

- CHECA GODOY, Antonio “Historia de la Radio en Andaucia (1917-1978)”. (2000), Mélaga.
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Fundacion Unicaja.

- IMBERT, Gerard (2003), “El zoo visual”, Gedisa

- JOST, Francois (1999), “Introduction a I"analyse de la television”, Ellipses.
- LACALLE, Charo (2001) “El espectador televisivo”, Gedisa.

- MARTINEZ COSTA, Maria Pilar y MORENO, Elsa “Programacion radiofénica. Arte y ténica del
dialogo entre la radio y su audiencia”, Ariel. Barcelona, 2004

- MILLER, Toby (2002): Television Studies, BFI, London
- VENTIN, José Augusto,”Programacion en radio. Una propuesta teorica. Fragua, Madrid (2003)

- VVAA (2000) “Nuevos retos para las televisiones y radios autonémicas. Sevilla, RTVA.

METODOLOGIA DOCENTE

- El curso esta concebido como un espacio para la construccién colectiva de conocimientos y pretende contar con la
participacidn activa de los asistentes en torno a los ejes de reflexion, temas y filmes propuestos, asi como en los

gjercicios préacticos que se planteen.

Todas las clases y los temas estan acompafiadas del visionado de documentales que explican y traducen el analisis
tedrico previo de cada modalidad de representacidn del cine documental. Por tanto las clases estan planteadas con la
practica permanente del andlisis de documentales, sus recursos formales, su estructura narrativa., etc....

Los alumnos realizaran una resefia sobre una de las lecturas obligatorias que se plantearan en su momento y un
ensayo con una tematica acotada y consensuada relacionada con los intereses académicos y profesionales del alumno
y el contenido del curso. El ensayo podra consistir en el andlisis de alguno de los filmes propuestos (u otros
acordados) desde una doble perspectiva: una contextualizacion histérico—social de la obra/s y el anélisis de las
estrategias expositivas y narrativas de la pelicula.

En el apartado practico los alumnos se organizaran en grupos para realizar unas practicas de rodaje y montaje de

pequefias piezas documentales de acuerdo con los modalidades planteadas.
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TEMPORIZACION

PROGRAMA DE ACTIVIDADES

Actividades presenciales (60 horas) ActmdaQes no
presenciales
P (90 horas)
. Sesiones - . Estudio individual del
Temas del Se§|gnes practicas y/o de Expos!cmpes y| Tutorias . alumno y preparacion y
; tedricas seminarios grupales | Exdmenes L) ;
temario (horas) problemas (horas) (horas) _ re_al_lzauon de trabajos
(horas) individuales y/o grupales.
Semana 1 Tema 1 2 1 4
Semana 2 Tema 1 2 1 1 4
Semana 3 Tema 2 2 2 4
Semana 4 Tema 2 2 1 1 4
Semana 5 Tema 2 2 1 4
Semana 6 Tema 3 2 1 1 4
Semana 7 Tema 3 2 1 1 4
Semana 8 Tema 4 2 1 1 1 4
Semana 9 Tema 4 2 1 4
Semana 10 Tema5 2 1 1 4
Semana 11 Tema5 2 1 1 4
Semana 12 Tema 6 2 1 1 4
Semana 13 Tema 6 2 1 1 4
Semana 14 Tema7 2 1 4
Semana 15 Tema 7 1 1 1 4
Resto,(periodo E);Z:n;n
e AT o o ; ; °
evaluacion
Total horas 27 16 9 4 4 90

EVALUACION (INSTRUMENTOS DE EVALUACION, CRITERIOS DE EVALUACION Y
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PORCENTAJE SOBRE LA CALIFICACION FINAL, ETC.)

Con objeto de evaluar la adquisicién de los contenidos y competencias a desarrollar en las materias que
componen el modulo, se utilizara un sistema de evaluacion diversificado, seleccionando las técnicas de
evaluacion mas adecuadas en cada momento, que permita poner de manifiesto los diferentes
conocimientos y capacidades adquiridos por el alumnado.

El sistema de evaluacion se expresard mediante calificacion numérica de 0 a 10, segun lo establecido
en el R-D- 1125/2003, de 3 de Septiembre, por el que se establece el sistema de créditos y sistema de
calificaciones en las titulaciones universitarias de caracter oficial y validez en territorio nacional.

Evaluacion continua. Si bien el sistema de evaluacion es de caracter continuo, para superar la
asignatura el alumno debera demostrar haber aprendido y entendido los contenidos de la asignatura
Programacion Audiovisual, asi como demostrar su capacidad de analisis y un buen grado de
expresion. Los trabajos précticos que se realizan a lo largo del curso facilitan estas facultades.

El sistema de evaluacion contempla un examen final con una prueba que consta de varias cuestiones
correspondientes al contenido del programa de la asignatura a desarrollar por escrito.

La evaluacion comprende también la ejecucion de ejercicios practicos que se desarrollaran durante el
curso y que se valoraran en la calificacion final.

Para aprobar los créditos es obligatoria la superacion del examen final y de los ejercicios de practicas.
La evaluacion sera calculada en funcion de los siguientes conceptos:

Realizacion y superacion del examen final (70%)

Trabajo en grupo con ejercicios practicos y presentacion oral (15%)
Trabajo individual (5%)

Participacion en clase y otras actividades (10%)

INFORMACION ADICIONAL
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